UCHWALA NR XLVI1/469/17
RADY MIEJSKIEJ W WYSZKOWIE

z dnia 30 listopada 2017 r.

w sprawie okreS§lenia zasad i warunkéw sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen.

Na podstawie art.37a wust. 1 ustawy zdnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (tekst jednolity Dz. U. z 2017 r., poz. 1073) Rada Miejska w Wyszkowie uchwala, co nastgpuje:

§ 1. Okresla si¢ ,,Zasady i warunki sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen”.

§ 2. 1. Uchwata obejmuje ustalenia zawarte w tresci uchwaly sktadajacej sie z:
a) zasad 1 warunkow sytuowania obiektoéw matej architektury;
b) zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych;
¢) zasad 1 warunkow sytuowania ogrodzen;

ROZDZIALL
PRZEPISY OGOLNE

§ 3. 1. llekro¢ w uchwale jest mowa o :

a) ogrodzeniu pelnym — nalezy przez to rozumie¢ mur petny lub takie ogrodzenie, w ktérym powierzchnia
przeswitow widocznych w kierunku prostopadlym do elewacji ogrodzenia wynosi mniej niz 20% na kazdy
metr biezacy ogrodzenia, z zastrzezeniem, ze nie dotyczy to murdéw oporowych;

b) ogrodku gastronomicznym — nalezy przez to rozumie¢ wyznaczone miegjsca dopuszczone do uzytkowania
dla celow gastronomicznych;

c) totemie, pylonie — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace, trwale polaczone z gruntem zbiorcze urzadzenie
reklamowe, na ktorym istnieje mozliwo$¢ zamieszczenia wiecej niz jednej reklamy lub szyldu;

d) imprezach miejskich — nalezy przez to rozumie¢ imprezy masowe oraz inne przedsiewzigcia, realizowane
w przestrzeni publicznej, w szczego6lnosci: uroczystosci panstwowe lub religijne, imprezy sportowe lub
kulturalne, imprezy kierowane do okre§lonej grupy odbiorcéw, np. wystawy, kiermasze, aukcje
o charakterze informacyjnym, promocyjnym lub charytatywnym, inne;

2. Pozostate okreslenia uzyte w uchwale nalezy rozumie¢ zgodnie z definicjami zawartymi w przepisach
odrgbnych.

3. Nazwy wilasne (m. in. ulic, placow i obiektow) nalezy rozumie¢ odpowiednio jako nazwy istniejgce
w dniu przyje¢cia projektu Uchwaty.

ROZDZIALIL.
ZASADY I WARUNKI SYTUOWANIA OBIEKTOW MALEJ ARCHITEKTURY

§ 4. Ustala sie nastepujace zasady iwarunki odnoszace si¢ do sytuowania obiektow malej
architektury:

1) zakaz:
a) lokalizowania nowych obiektow matej architektury wyzszych niz 3,5 m;

b) sytuowania obiektow matej architektury o jaskrawej kolorystyce, odbijajacych $wiatlo,
z wykorzystaniem projekcji $§wietlnych ielementéw ruchomych, emitujacych dzwigk, emitujacych
$wiatlo o zmieniajgcym si¢ nat¢zeniu: btyskowe lub pulsujace itp.

2) dopuszczenie:

a) uzycia lin, sznurdéw, stali i jej imitacji oraz tworzyw sztucznych jako elementéw wyposazenia placow
zabaw;
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b) uzycia do lakierownia elementéw wyposazenia placow zabaw koloru zoéttego, czerwonego, niebieskiego,
zielonego;

c¢) lokalizowania ulicznych zdrojéw wody pitnej o maksymalnej wysokosci 1,2 m oraz maksymalnej
szerokosci 0,5 m.

3) nakaz:

a) sytuowania elementow matej architektury z drewna, stali, odlewdéw zeliwnych, granitu szarego, marmuru
szarego, szkla przezroczystego i jego imitacji;

b) dostosowania formy obiektow malej architektury do istniejgcego krajobrazu;
¢) zachowania i biezacej konserwacji obiektow matej architektury.

ROZDZIALIIL.
ZASADY I WARUNKI SYTUOWANIA TABLIC REKLAMOWYCH I URZADZEN
REKLAMOWYCH

§ 5. 1. W celu okreslenia zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
oraz okreSlenia gabarytow, standardéw jakos$ciowych oraz rodzajow materialow budowlanych, z jakich
moga by¢ wykonane, teren Miasta i Gminy Wyszkow podzielono na 2 strefy krajobrazowe:

1) I strefa krajobrazowa — granice administracyjne miasta Wyszkowa z wyltaczeniem granic II strefy
krajobrazowej, granice administracyjne obreboéw geodezyjnych Gminy Wyszkow.

2) II strefa krajobrazowa — granice ,,dzielnicy przemystowej” wyznaczone zgodnie z granicami:
a) obszar A:

- od zachodu: zachodnia granica dziatki 1120/1, pdéinocna granica dziatki 1120/12, poéinocna granica
dziatki 1120/3, poludniowo — zachodnia granica dziatki 1122, poludniowo-zachodnia granica dziatki
1150/2, poludniowo-zachodnia i p6tnocno-zachodnia granica dziatki 1153/11, poinocno-zachodnia
granica dziatki nr 1153/42,

- od poénocnego-wschodu: poétnocno-wschodnia granica dziatki 1153/42, péinocno-wschodnia granica
dziatki 1153/44, pommocno-wschodnia granica dziatki 1153/27, pénocno-wschodnia granica dziatki
1153/29, potudniowo-zachodnia granica dziatki 1153/15, pétnocno-wschodnia granica dziatki 1150/1,
wschodnia granica dziatki 1151, poédinocno-wschodnia granica dziatki 1155, pdtnocno-wschodnia
granica dziatki 1206,

-od poludniowego-wschodu: linia przedluzajagca poéinocno-wschodnig granice dziatki 1206 do
poludniowo-wschodniej granicy dziatki 2648, potudniowo-wschodnia granica dziatki 2648,
potudniowo-wschodnia granica dziatki 1331, potudniowo-wschodnia granica dziatki 1330/1,
potudniowo-wschodnia granica dziatki 1329/1, poludniowo-wschodnia granica dziatki 1328/5,
potudniowo-wschodnia granica dziatki 1327/1, potudniowo-wschodnia granica dziatki 1326/1,
potudniowo-wschodnia granica dziatki 1325/2, potudniowo-wschodnia granica dziatki 1324/2,
potudniowo-wschodnia granica dziatki 1323/4, poludniowo-wschodnia granica dziatki 1322/2,
poludniowo-wschodnia granica dziatki 1321/2, wschodnia granica dziatki 1319, linia przedtuzajaca
wschodnig granice dziatki 1319 do zachodniej granicy dziatki 1353, zachodnia i potudniowa granica
dziatki 1353, zachodnia ipotudniowa granica dziatki 1352, poimocno-wschodnia granica dziatki
1356/7,

-od potudniowego-zachodu: potnocno-wschodnia granica dziatki 1400/12, zachodnia i poéinocna
granica dziatki 1400/3, péinocno-wschodnia granica dziatki 1400/12, pétnocno-wschodnia granica
dziatki 1400/11, pommocno-wschodnia granica dziatki 1400/10, pénocno-wschodnia granica dziatki
1400/12, wszystkie dziatki polozone w Wyszkowie.

b) obszar B:

- od wschodu: wschodnia granica dzialek ew. nr: 1, 169, 222, 223, 225, 226, 5141559, bedaca
jednoczes$nie wschodnia granica obrebu Rybno,
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- od potudnia: linia prosta wyznaczona w odlegtosci 400 m na potudnie od poludniowej granicy dziatki
ew. nr 225 na odcinku od wschodniej granicy dziatki ew. nr 559 do zachodniej granicy dziatki ew. nr
317,

- od zachodu: zachodnia granica dziatki ew. nr 317 oraz jej przedtuzenie do pdtnocnej granicy dziatki
ew. nr 225, po pdlnocnej granicy dziatki ew. nr 225 do zachodniej granicy dziatki ew. nr 117/2,
wzdhuz tej granicy do poludniowej granicy dziatki ew. nr 111, poludniows granica dzialki ew. nr
111 do zachodniej granicy dziatki ew. nr 111, zachodnig granica dziatek ew. nr 111, 110, 1091 108
obr.17, wschodnig granicg dziatki ew. nr 147 obr.24 do punktu przeciecia przedtuzenia poéinocnej
granicy dziatki ew. nr 300 obrebu Olszanka, na dziatce ew. nr 128 obr.24,

- od poémocy: przedtuzenie poinocnej granicy dziatki ew. nr 300 obr.14 do punktu przecigcia ze
wschodnig granicg dziatki ew. nr 147 obr.24 na dzialce ew. nr 128 obr.24, pdétnocna granica dziatki
ew. nr 300 obr.14 do miejsca przeciecia z przedtuzeniem wschodniej granicy dziatki ew. nr 1 obrebie
geodezyjnym Rybno.

c) obszar C:

potudniowa granica dziatki nr 4472 oraz linia stanowiaca przedtuzenie poludniowej granicy dziatki
nr 4472 w kierunku wschodnim po dziatce nr 4460, poinocno-zachodnie granice dziatek nr: 4472,
4471, 4470/1, 4469, 4468/1, 4467/1, 4466/1, 4463/1, 4463/2, 4462, 4461, 4460 oraz poinocno-
wschodnia granica dziatki nr 4460.

2. W rozumieniu zapisOw niniejszej uchwaty nie stanowig reklamy informacje umieszczane na drzwiach,
oknach lub witrynach zawierajacych wylacznie informacje na temat:

1) mozliwo$ci dokonywania platnosci kartami ptatniczymi oraz korzystania z innych kart, w szczegolnosci:
rabatowych, lojalnosciowych, wydawanych w ramach paragondéw partnerskich, pozbawione nazwy oraz
graficznych oznaczen podmiotéw $wiadczacych ushuge, jak roéwniez dotyczace zwrotu podatku VAT,
o powierzchni nie wigkszej niz 310,8 cm? odpowiadajacej powierzchni formatu AS ( 14,8 cm x 21 cm);

2) godzin otwarcia lokalu, o powierzchni nie wigkszej ni 1247,4 cm? odpowiadajacej powierzchni formatu A3
(42,0 cm x 29,7 cm);

3) ochrony/monitoringu obiektow, pozbawionych nazw oraz graficznych oznaczen podmiotéw $wiadczacych
ushuge.

3. Zapisy zawarte w uchwale nie znajduja zastosowania wzgledem tablic reklamowych iurzadzen
reklamowych, dla ktorych zasady sporzadzenia zostaty okreslone w przepisach odrgbnych. W szczegolnosci
zapisy uchwaly nie znajduja zastosowania wzgledem tablic informacyjno-promocyjnych, dotyczacych
projektéw wspolfinansowanych ze srodkéw zewngetrznych, sporzadzanych zgodnie z przepisami odrgbnymi.

§ 6. Ustala sie nastepujace zasady iwarunki sytuowania wolnostojacych tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych w I strefie krajobrazowej:

1) zakaz:
a) sytuowania wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,

b) sytuowania wolnostojacych tablic reklamowych iurzadzen reklamowych w bramach, w otworach
okiennych oraz wejsciach do budynkow i lokali w sposob przestaniajacy otwarte do wewnatrz skrzydta
okien, drzwi, bram i krat oraz utrudniajacy swobodne poruszanie sig,

¢) sytuowania wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w skrajni pionowej drég;

2) dopuszczenie: sytuowania tymczasowych wolnostojacych tablic reklamowych iurzadzen reklamowych,
instalowanych na czas trwania imprez miejskich oraz nie dtuzej niz na 30 dni przed ich rozpoczgciem.

§ 7. Ustala sie nastepujace zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
na obiektach budowlanych, zlokalizowanych w I strefie krajobrazowej:

1) zakaz:
a) sytuowania tablic reklamowych;

b) sytuowania na elewacji budynku urzadzen reklamowych nie zwigzanych z dziatalno$ciag prowadzona
w obiekcie;

Id: 53AF9BB5-22CA-4B16-9E22-F15666658B54. Podpisany Strona 3



¢) sytuowania urzadzen reklamowych wystajacych poza obrys budynku;

d) sytuowania urzadzen reklamowych w sposob zastaniajacy okna i drzwi oraz charakterystyczne detale
architektoniczne budynku (takie jak: gzyms, parapet, balustrada okiennica itp.), w sposob zaktocajacy
proporcje pomigdzy S$cianami a przeszkleniami, atakze w sposob zastaniajagcy okna idrzwi od
wewngtrznej strony przeszklenia;

) sytuowania urzadzen reklamowych powyzej linii parteru budynku lub gzymsu rozdzielajagcego parter od
pierwszego pietra;

f) sytuowania urzadzen reklamowych na ogrodzeniach, balkonach i balustradach, tymczasowych obiektach
budowlanych, obiektach matej architektury, elementach stanowigcych wyposazenie ogrodkow
gastronomicznych, balustradach, murach, konstrukcjach oporowych oraz urzgdzeniach infrastruktury
technicznej i drogowej;

g) sytuowania urzadzen reklamowych na stupach oswietleniowych i trakcyjnych;

h) sytuowania urzadzen reklamowych o jaskrawej kolorystyce, odbijajacej $wiatlo z wykorzystaniem
projekcji $wietlnych 1ielementdow ruchomych, emitujacych $wiatlo o zmieniajacym si¢ nat¢zeniu
(btyskowym lub pulsujace), w szczegdlnosci: neondow, ekranéw LED, LCD, itp.

1) sytuowania urzadzen reklamowych charakteryzujacych si¢ barwa §wiatta o temperaturze barwowej innej
niz zakres 3000 K — 3500K;

j) sytuowania urzadzen reklamowych emitujacych lub odbijajacych $wiatlo o luminacji powierzchni
wiekszej niz:
- 5000 cd/m? w ciggu dnia;
- 400 cd/m? w ciggu nocy;
2) dopuszczenie:

a) sytuowania urzadzen reklamowych w witrynie prowadzonej dziatalno$ci, nie znajdujacej si¢ na elewacji,
na ktorej znajduje si¢ glowne wejscie do budynku, w ktérym prowadzona jest dziatalnosc;

b) sytuowania urzadzen reklamowych danej dziatalno$ci ptasko, w witrynie prowadzonej dziatalnosci, od
zewnetrznej lub wewngtrznej strony przeszklenia o maksymalnej powierzchni 1 m?, stanowiacej
nie wigcej niz 20% powierzchni witryny:

c¢) rozmieszczenie urzadzen reklamowych w odleglosci pomiedzy reklamami wynosita co najmniej 20 m
w kazda strong;

d) rozmieszczanie urzadzen reklamowych tak, by ich zewnetrzne krawedzie byly oddalone od krawedzi
tabliczek adresowych o co najmniej 0,5m;

e) sytuowania urzadzen reklamowych w wiatach przystankowych komunikacji miejskiej na nastgpujacych
zasadach:

- sytuowanie nie wigcej niz jednego urzadzenia reklamowego o dwustronnej ekspozycji;
- wielkos¢ urzadzenia reklamowego nie moze przekracza¢ 1,8 m wysokosci i 1,2 m szerokosci;
- catkowita ekspozycja reklamy nie moze przekraczaé¢ 2,16 m?;

f) sytuowania na obiektach malej architektury informacji o ich fundatorze spetniajacg nastepujaca zasade:
nie wigcej niz jedna tablica informacyjna wykonana z metalu w kolorze ztotym z grawerem w kolorze
czarnym, ktorej powierzchnia nie moze przekracza¢ 310,8 cm?, co odpowiada powierzchni formatu A5
(14,8 cm x 21,0 cm);

g) sytuowania urzadzen reklamowych na elementach stanowigcych wyposazenie ogrodkow
gastronomicznych, informujacych o sponsorze lub wiascicielu, na nastepujacych zasadach:

- sytuowanie nie wiecej niz jednej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego na elemencie
stanowigcym wyposazenie ogrodkow gastronomicznych i maksymalnie dwoch tablic reklamowych
lub urzadzen reklamowych na lambrekinach otaczajacych czasze parasola;
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- wielko$¢ tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego nie moze przekracza¢ powierzchni 310,8
cm? odpowiadajacej powierzchni formatu A5 (14,8 cm x 21 cm);

3) nakaz:

a) sytuowania urzadzen reklamowych wlinii parteru lub ponizej gzymsu rozdzielajacego parter od
pierwszego pigtra plasko na elewacji budynku, na ktorej znajduje si¢ gtéwne zewnetrzne wejscie do
lokalu, w ktorym jest prowadzona dziatalno$¢, a powierzchnia no$nika nie moze przekraczaé¢ 1 m?;

b) sytuowania urzgdzen reklamowych wlinii parteru lub ponizej gzymsu rozdzielajgcego parter od
pierwszego pigtra ptasko na elewacji budynku, na ktorej znajduje si¢ gtéwne zewnetrzne wejscie do
budynku lub wjazd do podwodrka, w ktérym jest prowadzona dziatalno$¢, na nastepujacych zasadach:

- umieszczania w formie modulowej na elewacji budynku =z zachowaniem réwnych proporcji
powierzchni reklamowych dla kazdego z podmiotow,

- umieszczania w obszarze jednego poziomego pasa wylacznie w jednym rzedzie tworzacym spdjny
estetyczny ciag, na wysokosci nie mniejszej niz 2 m nad poziomem terenu,

- umieszczania w obszarze maksymalnie dwoch pionowych pasow, flankujacych z jednego boku Iub
z obu stron gléwne wejscie do budynku lub wjazd do podworka,

- 0 jednakowej wysoko$ci i szeroko$ci oraz o jednakowej powierzchni nie przekraczajacej 1 m? dla
wszystkich urzadzen reklamowych umieszczonych na elewacji obiektu, w obszarze jednego
poziomego lub dwoch pionowych pasow;

¢) sytuowania urzadzen reklamowych wykonanych z uzyciem jednakowych materialow i kolorystyki dla
wszystkich urzadzen reklamowych w obrebie jednego budynku z uwzglednieniem znaku graficznego,
loga oraz nazwy firmy jakiej urzadzenie reklamowe dotyczy;

d) sytuowania urzadzen reklamowych z zastosowaniem typografii o kolorystyce jednakowej dla wszystkich
urzadzen reklamowych w obrgbie jednego budynku zuwzglednieniem znaku graficznego, loga oraz
nazwy firmy jakiej urzadzenie reklamowe dotyczy.

§ 8. Ustala sie nastepujace zasady iwarunki sytuowania szyldow zlokalizowanych w1 strefie
krajobrazowej:

1) zakaz:
a) sytuowania wigcej niz jednego szyldu na elewacji budynku, w ktérym ta dziatalnosc¢ jest prowadzona;

b) sytuowania szyldu w sposob zastaniajacy okna i drzwi oraz charakterystyczne detale architektoniczne
budynku (takie jak: gzyms, parapet, balustrada okiennica itp.), w sposéb zakldcajacy proporcje pomiedzy
$cianami a przeszkleniami,

c) sytuowania szyldu powyzej linii parteru budynku lub gzymsu rozdzielajacego parter od pierwszego
pietra;

d) sytuowania szyldow na wysiggnikach na wysokos$ci mniejszej niz 2,5 m nad poziom terenu;

e) sytuowania szyldow ptaszczyznowych o szerokosci wickszej niz 15 cm liczonej od elewacji do konca
szyldu;

f) sytuowania szyldow o powierzchni przekraczajace;j:
- 1 m? dla szyldow ptaszczyznowych w tym umieszczanych na przeszkleniach okien i drzwi,
- 1 m? dla szyldow na wysiggnikach, rozumianych jako tgczna powierzchnia dwustronnej ekspozycji
nosnika;

g) sytuowania szyldow o jaskrawej kolorystyce, odbijajacej swiatto z wykorzystaniem projekcji $wietlnych
1 elementéw ruchomych, emitujacych $wiatto o zmieniajacym si¢ natezeniu (btyskowym lub pulsujace),
w szczegolnosci: neondow, ekrandéw LED, LCD, itp.

h) sytuowania szyldow charakteryzujacych si¢ barwa $wiatla o temperaturze barwowej innej niz zakres
3000 K — 3500K;

i) sytuowania szyldow emitujacych lub odbijajacych $wiatlo o luminacji powierzchni wiekszej niz:
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- 5000 cd/m? w ciagu dnia;
- 400 cd/m? w ciaggu nocy;
2) nakaz:

a) sytuowania szyldow w obrgbie parteru budynku, w ktérym ta dziatalno$¢ jest prowadzona, na elewacji,
na ktorej znajduje si¢ glowne wejscie do lokalu, w ktorym prowadzona jest dzialalnos$¢;

b) sytuowania szyldéw ptaszczyznowych ptasko na elewacji budynku lub witrynie lokalu od zewngtrznej
lub wewnetrznej strony jej przeszklenia (o maksymalnej powierzchni 1 m? powierzchni witryny);

¢) sytuowania szyldow prostopadtych (na wysiggnikach), o maksymalnych wymiarach nie wigkszych niz:
- 80 cm dtugosci mierzonej od elewacji budynku do kranca wysiegnika z szyldem,
- 60 cm wysokosci,
- 15 cm szerokosci.

§ 9. Ustala si¢ nastepujace zasady iwarunki sytuowania wolnostojacych tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych w II strefie krajobrazowej:

1) zakaz:

a) sytuowania wolnostojacych tablic reklamowych iurzadzen reklamowych w bramach, w otworach
okiennych oraz wejsciach do budynkoéw i lokali w sposob przestaniajacy otwarte skrzydta okien, drzwi,
bram i krat oraz utrudniajgcy swobodne poruszanie sig;

b) sytuowania wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w skrajni pionowej drog;
¢) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w odlegtosci od krawedzi jezdni mniejszej niz:
- 5 m dla dréog wewnetrznych;
- 20 m od drog klasy dojazdowe;j i lokalne;;
- 50 m od drog klasy zbiorczej;
- 100 m od drog klasy gléwne;j i ekspresowej;
d) sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych zzachowaniem odleglosci pomigdzy nimi
nie mniejszej niz:
-100 m wzdhiz dréog wewnetrznych, drog klasy: dojazdowej ilokalnej, z uwzglednieniem reklam
sytuowanych w wiatach przystankowych komunikacji miejskiej;
- 200 m wzdhuz drog klasy zbiorczej;
- 500 m wzdhuz drég ekspresowych i gtéwnych;

e) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych o powierzchni nosnika reklamowego innego
niz:

- do 6 m? wzdtuz drog wewnetrznych, drog klasy: dojazdowej i lokalnej;

- od 8m? do 10 m? wzdtuz drog klasy zbiorcze;j;

- od 16 m?>do 18 m? wzdtuz drog klasy gtownej i ekspresowych;
f) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych o wysokosci przekraczajacej 10 m;
g) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych niepotaczonych trwale z gruntem;
h) sytuowania tablic reklamowych w formie banerdéw;

i) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w promieniu 50 m od zabytkéw nieruchomych
wpisanych do rejestru 1iich otoczenia oraz od zabytkow nieruchomych znajdujacych si¢ w gminnej
ewidencji zabytkow;

Jj) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w odlegtosci do 50 m od zewngtrznej krawedzi
jezdni skrzyzowan;
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k) sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych (w tym o dwustronnej ekspozycji)
o plaszczyznie ekspozycji reklamy rownolegtej do drogi lub umieszczonej pod katem od 0° do 45°
zawartym migdzy drogami a ptaszczyzng ekspozycji reklamy;

1) sytuowania reklamy iurzadzen reklamowych o plaszczyznie ekspozycji reklamy réwnoleglej Iub
sytuowanej pod katem od 0°do 45° do elewacji ogrodzenia w strefie 3 m od elementu ogrodzenia;

m) sytuowania tablicy reklamowej iurzadzenia reklamowego o jaskrawej kolorystyce, odbijajacych
swiatto, z wykorzystaniem projekcji $wietlnych i elementow ruchomych, emitujacych $wiatlo
0 zmieniajgcym si¢ natgzeniu (blyskowe lub pulsujace) w szczegolnosci: neonow, ekranow LED, LCD,
itp.;
n) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych imitujacych formy znakéw drogowych;
0) sytuowania reklam pneumatycznych, za wyjatkiem dopuszczen, o ktorych mowa w pkt. 2;
2) dopuszczenie:

a) sytuowania urzadzen reklamowych w witrynie prowadzonej dziatalno$ci, nie znajdujacej si¢ na elewacji,
na ktorej znajduje si¢ glowne wejscie do budynku, w ktérym prowadzona jest dziatalnosc;

b) sytuowania urzadzen reklamowych o dwustronnej ekspozycji;

¢) sytuowania urzadzenia reklamowego o powierzchni ptaszczyzny reklamowej do 18 m? i wysokosci do
9 m o powierzchni ptaszczyzny reklamowej do 4m? i wysokosci do 3 m na kazde skonczone 0,5 ha
terenu obstugi ustug;

d) sytuowania zamiennie dla urzadzenia reklamowego o powierzchni plaszczyzny reklamowej do 18 m?
o powierzchni ptaszczyzny reklamowej do 4 m? kazde;

¢) sytuowania reklam (o maksymalnej powierzchni 2,16 m? kazda) na wiatach dla wozkéw sklepowych;
f) sytuowania urzadzen reklamowych w formie choraggwi o maksymalnej wysokos$ci do 14 m.
g) sytuowania urzadzen reklamowych w formie totemdéw (pylondéw) na nastgpujacych zasadach:

- maksymalna wysokos¢: 3,00 m;

- maksymalna szerokos¢: 1,50 m;

- maksymalna grubo$¢: 0,50 m;

h) sytuowania na obiektach matej architektury informacji oich fundatorze speiniajacych nastgpujace
zasady: nie wigcej niz jedna tablica informacyjna wykonana z metalu w kolorze srebrnym z grawerem
w kolorze czarnym, ktorej powierzchnia nie moze przekracza¢ 310,8 cm?, co odpowiada powierzchni
formatu A5 (14,8 cm x 21,0 cm);

i) sytuowania tablicy reklamowej iurzadzenia reklamowego na elementach stanowigcych wyposazenie
ogrodkow gastronomicznych, informujacych o sponsorze lub wiascicielu na nastgpujacych zasadach:

- sytuowania nie wi¢cej niz jednej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego na elemencie
stanowigcym wyposazenie ogrodkow gastronomicznych i maksymalnie dwoch tablic reklamowych
lub urzadzen reklamowych na lambrekinach otaczajacych czasze parasola;

- wielko$¢ tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego nie moze przekracza¢ powierzchni 310,8
cm? odpowiadajgcej powierzchni formatu A5 (14,8 cm x 21 cm);

3) nakaz:

a) sytuowania dolnej krawedzi tablicy reklamowej iurzadzen reklamowych o powierzchni ekspozycji
powyzej 8,5 m? na wysoko$ci minimum 3 m od poziomu terenu;

b) sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych wylacznie w formie wspolnych urzadzen
reklamowych w szczegdlnosci totemoéw (pylondw) dla podmiotéw gospodarczych, dla ktorych obszar
dziatalno$ci stanowi ich cz¢$¢ wspolng;

¢) sytuowania informacji o wlascicielu nos$nika lub jego operatorze w formie nie przekraczajacej
powierzchni 310,8 cm?* odpowiadajacej powierzchni formatu A5 (14,8 cm x 21,0 cm).
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§ 10. Ustala sie nastepujace zasady iwarunki sytuowania tablic reklamowych iurzadzen
reklamowych na obiektach budowlanych, zlokalizowanych w II strefie krajobrazowe;j:

1) zakaz:
a) lokalizacji tablic reklamowych w formie banerow;

b) sytuowania na elewacjach budynkow tablic reklamowych iurzadzen reklamowych, nie zwigzanych
z dziatalnos$cig prowadzong w obiekcie;

¢) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wystajacych poza obrys budynkéw;

d) sytuowania w obrebie parteru tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych o powierzchni wigkszej niz
3 m?;

e) sytuowania urzadzen reklamowych w sposob zastaniajacy okna i drzwi oraz charakterystyczne detale
architektoniczne budynku (takie jak: gzyms, parapet, balustrada okiennica itp.), w sposob zaktocajacy
proporcje pomiedzy $cianami a przeszkleniami, atakze w sposob zaslaniajacy okna idrzwi od
wewnetrznej strony przeszklenia;

f) sytuowania urzadzen reklamowych na ogrodzeniach, balkonach i balustradach tymczasowych obiektach
budowlanych, obiektach malej architektury, elementach stanowiacych wyposazenie ogrodkow
gastronomicznych, balustradach, murach, konstrukcjach oporowych oraz urzadzeniach infrastruktury
technicznej i drogowej;

g) sytuowania urzadzen reklamowych na stupach o§wietleniowych i trakcyjnych;
h) sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na obiektach objetych ochrong zabytkow

nieruchomosci wpisanych do rejestru iich otoczenia oraz na zabytkowych nieruchomosciach
znajdujacych si¢ w gminnej ewidencji zabytkow;

i) sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych powyzej linii parteru lub gzymsu
rozdzielajacego parter od pierwszego pietra na budynkach nizszych niz 18m;

Jj) sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na dachach budynkéw nizszych niz 18 m;

k) sytuowania urzadzen reklamowych o jaskrawej kolorystyce, odbijajacej $wiatlo z wykorzystaniem
projekcji $wietlnych i elementow ruchomych, emitujacych $wiatlo o zmieniajacym si¢ natezeniu
(blyskowym lub pulsujace), w szczegolnosci: neonow, ekranéw LED, LCD, itp.;

1) sytuowania urzadzen reklamowych charakteryzujacych si¢ barwa $wiatta o temperaturze barwowej innej
niz zakres 3000 K — 3500K;

m) sytuowania urzadzen reklamowych emitujagcych lub odbijajacych $wiatto o luminacji powierzchni
wigkszej niz:

- 5000 cd/m? w ciagu dnia;
- 400 cd/m? w ciggu nocy;
2) dopuszczenie:

a) sytuowania jednej nazwy wiasnej obiektu lub nazwy wiodacego podmiotu prowadzacego dziatalno$¢ na
terenie nieruchomos$ci w formie tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego umiejscowionego na
dachu budynku o wysokosci powyzej 18m, lub na elewacji w sposdb wysunigty powyzej gornej
krawedzi elewacji budynku, nie wigcej jednak niz jedna tablica reklamowa lub jedno urzadzenie
reklamowe na kazde 150m dtugosci elewacji;

b) sytuowania tablicy reklamowej iurzadzenia reklamowego danej dzialalno$ci umieszczonych ptasko
w witrynie prowadzonej dziatalno$ci od =zewnetrznej lub wewnetrznej strony przeszklenia
o maksymalnej powierzchni  nie przekraczajacej 40 % powierzchni witryny. Nos$niki winny by¢
dostosowane do kompozycji architektonicznej i charakteru witryny;

¢) sytuowania tymczasowych tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych instalowanych na czas
trwania imprez miejskich oraz nie dtuzej niz na 30 dni przed ich rozpoczgciem;

d) rozmieszczenie urzadzen reklamowych w odlegto$ci pomiedzy reklamami wynosita co najmniej 20 m
w kazda strong;
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e) rozmieszczanie urzadzen reklamowych tak, by ich zewng¢trzne krawedzie byly oddalone od krawedzi
tabliczek adresowych o co najmniej 0,5m;

f) sytuowania urzadzen reklamowych w wiatach przystankowych komunikacji miejskiej na nastgpujacych
zasadach:

- sytuowanie nie wigcej niz dwoch urzadzen reklamowych o dwustronnej ekspozycji;
- wielko$¢ urzadzenia reklamowego nie moze przekracza¢ 1,8 m wysokosci i 1,2 m szerokosci;
- catkowita ekspozycja reklamy nie moze przekracza¢ 3 m?;

g) sytuowania na obiektach matej architektury informacji o ich fundatorze spekniajaca nastgpujaca zasade:
nie wiecej niz jedna tablica informacyjna wykonana z metalu w kolorze ztotym z grawerem w kolorze
czarnym, ktorej powierzchnia nie moze przekracza¢ 310,8 cm?, co odpowiada powierzchni formatu A5
(14,8 cm x 21,0 cm);

3) nakaz:
a) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych ptasko na elewacji budynku;

b) dla budynkéw wyzszych niz 18m, sytuowanie urzadzen reklamowych na elewacji budynku
reklamujgcych wylacznie podmioty prowadzace w nim dziatalno$§¢ gospodarcza na nastgpujacych
zasadach:

- poziomo w jednym rzgdzie tworzacym spdjny estetycznie ciag, w obszarze wyznaczonym pomiedzy
ostatnig kondygnacja a goérng krawedzia elewacji budynku, w pasie o maksymalnej wysokosci 3 m,
z mozliwo$cig cze$ciowego wysunigcia urzadzenia reklamowego powyzej gornej krawedzi elewacji
na wysokos¢ nie wigksza niz1,5m,

- pionowo w jednej kolumnie tworzacej spojny estetycznie ciag wyznaczony w obszarze od gornej
krawedzi elewacji budynku, z zasada dodawania kolejnych urzadzen reklamowych w kierunku od
g6ry do dolnej linii elewacji,

- odlegtosci miedzy kolumnami nie mogg by¢ mniejsze niz 150 m,

- wymiary pojedynczego urzadzenia reklamowego w kolumnach lub rzedach moga wynosi¢
maksymalnie 3 m wysokos$ci i 6 m szerokosci,

- rozmiar urzgdzen reklamowych sytuowanych w kolumnach lub rz¢dach musi by¢ jednakowy na calej
elewacji budynku,

- powierzchnia reklamy okre§lonego podmiotu nie moze stanowi¢ wielokrotnosci pojedynczego
urzadzenia reklamowego,

- state odleglosci dystansujace urzadzenie reklamowe nie mogg by¢ mniejsze niz 1 m;

c) sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych (w tym szyldow) na elewacji budynku
w obrebie parteru lub ponizej gzymsu rozdzielajacego parter od pierwszego pietra w pionowych
i pozimowych rzedach, ktérych laczna powierzchnia nie moze przekraczaé 40% powierzchni tej
elewacji, do ktorej zalicza si¢ powierzchnie drzwi, bram oraz okien i witryn.

§ 11. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania szyldéw zlokalizowanych w II strefie
krajobrazowej:

1) zakaz:

a) sytuowania wiecej niz dwoch szyldow na elewacji budynku, w ktorym ta dziatalnos¢ jest prowadzona
1 na terenie prowadzonej dzialalnosci;

b) sytuowania szyldu w sposob zastaniajacy okna i drzwi oraz charakterystyczne detale architektoniczne
budynku (takie jak: gzyms, parapet, balustrada okiennica itp.), w sposob zaktdcajacy proporcje pomiedzy
$cianami a przeszkleniami;

¢) sytuowania szyldu powyzej linii parteru budynku lub gzymsu rozdzielajacego parter od pierwszego
pietra;

d) sytuowania szyldow na wysiegnikach na wysokos$ci mniejszej niz 2,5 m nad poziom terenu;
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e) sytuowania szyldow ptaszczyznowych o szerokosci wiekszej niz 15 cm liczonej od elewacji do konca
szyldu;

f) sytuowania szyldow o powierzchni przekraczajace;j:
- 1 m? dla szyldow ptaszczyznowych w tym umieszczanych na przeszkleniach okien i drzwi;
- 1 m? dla szyldéw na wysiegnikach, rozumianych jako tgczna powierzchnia dwustronnej ekspozycji
nosnika;
g) sytuowania szyldow o jaskrawej kolorystyce, odbijajacej swiatto z wykorzystaniem projekcji swietlnych

i elementéw ruchomych, emitujacych $wiatto o zmieniajacym si¢ natezeniu (btyskowym lub pulsujace),
w szczegolnosci: neondow, ekrandéw LED, LCD, itp.

h) sytuowania szyldow charakteryzujacych si¢ barwag $wiatla o temperaturze barwowej innej niz zakres
3000 K — 3500K;

i) sytuowania szyldow emitujacych lub odbijajacych $wiatlo o luminacji powierzchni wigkszej niz:
- 5000 cd/m? w ciggu dnia;
- 400 cd/m? w ciggu nocy;

2) dopuszczenie sytuowania szyldow na ogrodzeniach nieruchomosci, na ktorych  dziatalno$¢ jest
prowadzona lub w innym miejscu na terenie nieruchomosci, na ktérej znajduje si¢ budynek, w ktérym
prowadzona jest dzialalno$¢, na zasadach okreslonych w pkt 3 (nakaz);

3) nakaz:
a) w przypadku lokalizacji szyldu na budynku:

- sytuowania szyldow w obrebie parteru budynku, w ktorym ta dzialalno$¢ jest prowadzona, na
elewacji, na ktorej znajduje si¢ gtowne wejscie do prowadzonej dziatalnosci;

- sytuowania szyldow plaszczyznowych ptasko na elewacji budynku lub witrynie lokalu od zewnetrznej
lub wewnetrznej strony jej przeszklenia (maksymalnie 20% powierzchni witryny). Nosniki winny by¢
dostosowane do kompozycji architektonicznej i charakteru budynku;

- sytuowania szyldow prostopadtych (na wysiggnikach), o maksymalnych wymiarach nie wigkszych
niz:
- 80 cm dhugos$ci mierzonej od elewacji budynku do kranca wysiegnika z szyldem,
- 60 cm wysokosci,
- 15 cm szerokosci,
b) w przypadku lokalizacji szyldu na ogrodzeniu sytuowania wytaczenie szyldow plaszczyznowych;

c) w przypadku lokalizacji szyldow na terenie prowadzonej dziatalnosci wylacznie w formie pylonu
(totemu), dla podmiotow gospodarczych, na nast¢pujacych zasadach:

- maksymalna wysokos¢: 3,00 m;
- maksymalna szerokos¢: 1,40 m;
- maksymalna grubos¢: 0,40 m.

d) wykonywania szyldéw z uzyciem typografii o kolorystyce jednakowej dla wszystkich szyldow w obrebie
jednego budynku, totemu (pylonu) lub elewacji ogrodzenia.

ROZDZIALIV.
ZASADY I WARUNKI SYTUOWANIA OGRODZEN

§ 12. Ustala sie nastepujace zasady i warunki odnoszace si¢ do sytuowania ogrodzen:
1) zakaz:
a) sytuowania ogrodzen wyzszych niz 1,8 m w obrgbie I strefy krajobrazowe;;

b) sytuowania ogrodzen pelnych oraz z prefabrykatow betonowych przeset;
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¢) stosowania elementoéw refleksyjnych, odblaskowych i o jaskrawej barwie;
2) dopuszczenie:
a) budowy, remontu, przebudowy i rozbidrki ogrodzenia;

b) sytuowania ogrodzen o szczegélnej formie i wymiarach, zwigzanych funkcjonalnie z obiektami
sportowymi, przy ktorych sg usytuowane, w szczegolno$ci w formie tzw. pitkotapow i pitkochwytow
zlokalizowanych bezposrednio przy boiskach i kortach tenisowych;

¢) sytuowania ogrodzen tymczasowych na czas trwania budowy;
3) nakaz:

a) stosowania ogrodzen w odcieniach czerni, szaro$ci, zieloni, lub w naturalnych kolorach materiatow
tradycyjnych, takich jak cegla, kamien, klinkier, drewno, metal;

b) zapewnienia przeswitdw o wysokosci minimum 12 ¢cm od poziomu terenu i szeroko$ci minimum 20 cm,
w liczbie nie mniejszej niz jeden na kazde 20 m.b. ogrodzenia w celu umozliwienia migracji zwierzat,
z wyjatkiem ogrodzen placow zabaw.

ROZDZIALV.
PRZEPISY KONCOWE

§ 13. 1. Na terenie gminy Wyszkow wystepuja:
- obszar Natura 2000 Dolina Dolnego Bugu PLB 140001,
- obszar Natura 2000 Dolina Liwca PLB 140002,
- obszar Natura 2000 Puszcza Biata PLB 140007,
- obszar Natura 2000 Ostoja Nadbuzanska PLH 140011,
- obszar Natura 2000 Ostoja Nadliwiecka PLH 140032,
- obszar Natura 2000 Wydmy Lucynowsko-Mostowieckie PLH 140014,
- pomniki przyrody oraz formy ochrony gatunkowej roslin, zwierzat i grzybow.

2. Na terenie ww. form ochrony przyrody w zakresie realizacji sytuowania obiektow malej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen nalezy rowniez stosowac przepisy odrebne.

§ 14. Wykonanie uchwaty powierza si¢ Burmistrzowi Wyszkowa.

§ 15. 1. Zawarte w uchwale zasady 1 warunki znajdujg zastosowanie do obiektow malej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen istniejacych, sytuowanych, budowanych, remontowanych
lub przebudowywanych od dnia wejécia w zycie uchwaty.

2. Dla istniejacych w dniu wejécia w zycie uchwaly, obiektow matlej architektury, termin dostosowania do
zasad i warunkow ich sytuowania okreslonych w uchwale, wskazuje si¢ na dzien 1 stycznia 2019 roku.

3. Tablice reklamowe 1iurzadzenia reklamowe istniejagce w dniu wejscia w zycie uchwaty, nalezy
dostosowa¢ do zawartych wuchwale zasad i warunkéw, w terminie 18 miesigcy od dnia wejscia w Zycie
uchwaty.

4. Dla istniejagcych w dniu wejscia w zycie uchwaly ogrodzen, termin dostosowania do zasad i warunkoéw
ich sytuowania okreslonych w uchwale, wskazuje si¢ na dzien 1 stycznia 2020 roku.

5. Nie wymagaja dostosowania do zasad i warunkdéw okreslonych w uchwale obiekty matej architektury
oraz ogrodzenia wpisane do rejestru zabytkéw lub do gminnej ewidencji zabytkow.

6. Obowigzek okreSlony w ust. 4 nie dotyczy tablic reklamowych oraz urzadzen reklamowych
wymienionych:

1) w kartach ewidencji zabytkow (stanowiacych cze$¢ zbioru kart ewidencyjnych zabytkow prowadzonych
przez Wojewoddzkiego Konserwatora Zabytkow).

2) w kartach adresowych zabytkoéw nieruchomych w gminnej ewidencji zabytkow, ktére stanowia czgsé
sktadowg zabytkow wpisanych do rejestru zabytkow lub gminnej ewidencji zabytkow.
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§ 16. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogloszenia w Dzienniku Urzedowym
Wojewodztwa Mazowieckiego.

Przewodniczaca Rady

Elzbieta Piorkowska
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