UCHWALA Nr
Rady Miejskiej w Wyszkowie
Z dnia ... ... 2023 r.

w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardow
jakosciowych oraz rodzajow materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

na terenie Gminy Wyszkow

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 1 art. 40 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie
gminnym (t.j. Dz. U. z 2023 r. poz. 40; z p6zn. zm.), art. 37a oraz art. 37b ust.6 ustawy z dnia
27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U. z 2023 r. poz.
977, z p6ézn zm.), w zwigzku z uchwatg Nr 1X/92/19 Rady Miejskiej w Wyszkowie z dnia
30 maja 2019 r. w sprawie przygotowania projektu uchwaty ustalajacej zasady i warunki
sytuowania obiektoéw malej architektury, tablic i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich
gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatbw budowlanych z jakich moga by¢
wykonane na terenie gminy Wyszkdw, na wniosek Burmistrza Wyszkowa, Rada Miejska w
Wyszkowie uchwala, co nastepuje:

Rozdzial 1

Przepisy wprowadzajace.

81. Rada Miejska w Wyszkowie ustala zasady i warunki sytuowania obiektow malej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich
gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materialow budowlanych, z jakich
moga by¢ wykonane na terenie Gminy Wyszkéw, zwane dalej Uchwalg

Krajobrazowa.

82. 1. W Rozdziale Il wprowadza si¢ definicje i okre$la metodyke ustalania gabarytow

I odleglosci tablic reklamowych i urzadzen reklamowych.

2. Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow wyltacznie na zasadach i warunkach okreslonych
w Rozdziale 111, we wskazanych w nim gabarytach i z ograniczeniem maksymalnej
liczby szyldow dopuszczalnych dla kazdej dziatalnosci prowadzonej na danej

nieruchomosci oraz wprowadza si¢ ograniczenia w liczbie szyldow danego rodzaju.
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83.

1)

2)

3)

4)

5)

3. Dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych nie bedacych szyldem i urzadzen
reklamowych nie bedacych szyldem wylacznie na zasadach i warunkach
okreslonych w Rozdziale 1V, we wskazanych w nim gabarytach z zachowaniem
standardow jako$ciowych i1 rodzajow materiatow z jakich zostaty wykonane.

4. Dopuszcza sie sytuowanie ogrodzen wylgcznie na zasadach i warunkach
okreslonych w Rozdziale V, we wskazanych w nim gabarytach z zachowaniem
standardow jakos$ciowych i rodzajow materiatow z jakich zostaly wykonane.

5. Dopuszcza si¢ sytuowanie obiektow malej architektury wylacznie na zasadach
i warunkach okreslonych w Rozdziale VI, we wskazanych w nim gabarytach
z zachowaniem standardow jakosciowych i rodzajow materiatow z jakich zostaty

wykonane.

Rozdzial 11

Definicje i metodyka ustalania gabarytow i liczby szyldow.

1. Ilekroé¢ w Uchwale Krajobrazowej jest mowa o:

banerze — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa wykonang z tkaniny,
mickkiego tworzywa sztucznego lub papierowej folii impregnowanej, o strukturze
spoistej lub w formie siatki, sytuowang na istniejagcych elementach
zagospodarowania;

billboardzie — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg o powierzchni powyzej
5,8 m?, umozliwiajaca umieszczanie treéci reklamy przeznaczonej do czasowe;
ekspozycji, najczgscie] w formie plakatu, w uktadzie poziomym;

elementach krajobrazu kulturowego — nalezy przez to rozumie¢ zabytki, ujcte
w Gminnej Ewidencji Zabytkow (w tym w szczegélnosci wpisane do Rejestru
Zabytkow);

fladze reklamowej — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe lub tablicg
reklamowa, wykonane z migkkiego materiatu, sytuowane na maszcie lub innej
konstrukcji, ktora nie obejmuje calego obwodu materiatu;

elewacji — nalezy przez to rozumie¢ plaszczyzng przegrody zewnetrznej budynku
(Sciany) wraz z otworami okiennymi, witrynami, detalami architektonicznymi

i attyka, ktore;j:
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a) krawedzig dolng jest styk $ciany z nawierzchnig, na ktorej jest sytuowana;
za$ W przypadku zastosowania podcieni w poziomie parteru elewacji krawedz
najblizsza poziomowi terenu, potozonego bezposrednio ponizej,

b) krawedziami bocznymi sg krawedzie naroznikow,

c) krawedzig gorng sg najwyzej potozone elementy wykonczeniowe S$ciany,
wienczacej ja attyki lub linia styku S$ciany z okapem potaci dachowe;j,
a W przypadku wolnostojacych budynkéw parterowych gérna krawegdz bryly
budynku — dachu lub zadaszenia,

d) wysokoscig jest odlegto$¢ mierzona w pionie miedzy najnizej polozonym
punktem dolnej i najwyzej potozonym punktem krawedzi gornej danej
elewacji;

6) formie azurowej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie
reklamowe, ktorych powierzchnie ekspozycyjna tworza ptaskie lub przestrzenne
litery badz grafiki — w tym szczegdlnie napisy, znaki, logo, symbole:

a) mieszczace si¢ we wlasnym obrysie i nieposiadajace tla,

b) w uktadzie rewersowym, tj. wycigcia w plaszczyznie lub wycigcia z bryly —
ksztalt formy nadaje obrys wyciecia widoczny w pozostawionym elemencie,

c) w ukladzie wklestym, tj. wytrawionym, wypalonym, wyrzezbionym lub
wyrytym w elemencie;

7) formie dwustronnej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub urzadzenie
reklamowe posiadajace dwie, skierowane w réznych kierunkach, powierzchnie
ekspozycyjne, sytuowane na tej samej wysokosci i posiadajgce te same gabaryty;

8) formie wielostronnej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie
reklamowe posiadajace dwie lub wiecej, skierowane w réznych kierunkach,
powierzchnie ekspozycyjne, sytuowane na tej samej wysokos$ci i posiadajace te same
gabaryty;

9) formie wolnostojacej — nalezy przez to rozumiec taki sposob sytuowania tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego, w ktorym posiadaja one niezalezng wlasna
konstrukcj¢ no$na, trwale lub nietrwale zwigzang z gruntem;

10)formie zwarte] — nalezy przez to rozumie¢ forme¢ przestrzenng urzadzenia
reklamowego, ktora wypelnia 70% przestrzeni prostopadtoscianu opisanego

na skrajnych elementach danego urzadzenia reklamowego;
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11)formacie malym — nalezy przez to rozumie¢ takie ograniczenie gabarytow tablicy
reklamowe;j lub urzadzenia reklamowego, w ktdrym powierzchnia ekspozycyjna nie
przekracza 0,7 m?, za§ wysoko$¢ w przypadku formy wolnostojacej wynosi
maksymalnie 1,7 m;

12)formacie $Srednim — nalezy przez to rozumie¢ takie ograniczenie gabarytow tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego, w ktorym powierzchnia ekspozycyjna jest
wieksza niz 0,7 m?, ale nie przekracza 3 m? za$ wysoko$¢ w przypadku formy
wolnostojacej wynosi maksymalnie 3,9 m;

13)formacie standardowym- nalezy przez to rozumie¢ takie ograniczenie gabarytow
tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, w ktorym powierzchnia
ekspozycyjna jest wicksza niz 3 m? i mniejsza niz 6 m?, za§ wysokos$¢ w przypadku
formy wolnostojacej wynosi maksymalnie 5,4 m;

14)formacie duzym — nalezy przez to rozumie¢ takie ograniczenie gabarytow tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego, w ktorym powierzchnia ekspozycyjna jest
réwna lub wieksza niz 6 m?, ale nie przekracza 18 m?, za§ wysoko$¢ w przypadku
formy wolnostojacej wynosi maksymalnie 10 m;

15)formacie dominujacym — nalezy przez to rozumie¢ takie ograniczenie gabarytow
tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, w ktorym powierzchnia
ekspozycyjna jest wicksza niz 18 m? lub wysoko$é jest wieksza niz 10 m;

16)gablocie ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe bedace
szafka, posiadajacg przezroczysty front oraz nieprzezroczysty tyt, w ktérej wnetrzu
znajduje si¢ powierzchnia ekspozycyjna,

17)istotnych detalach architektonicznych — nalezy przez to rozumie¢ krawedzie
otworow okiennych i drzwiowych elewacji, uskoki i krawedzie elewacji, miejsca
zmiany materialu wykonczeniowego, boniowanie oraz krawedzie gzymsow,
pilastrow, lizen i blend;

18) kasetonie — nalezy przez to rozumie¢ forme azurowa posiadajaca tto lub urzadzenie
reklamowe w postaci zamknigtej skrzynki w ksztalcie prostopadtoscianu z licem
wykonanym z trwatego i1 sztywnego materialu, z widniejaca na nim, na state
naniesiong reklama, najczesciej posiadajace wewnetrzne zrodto $wiatla;

19)muralu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ tablicg reklamowa w postaci

powtoki malarskiej, wykonanej bezposrednio na §cianie budynku;
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20)neonie — nalezy przez to rozumie¢ szczegdlny przypadek formy azurowej, $§wiecacy
wewngtrznym $wiattem w szczegolnosci w postaci lampy jarzeniowej, wykonanej
ze szklanej rury wypetnionej gazem szlachetnym, tworzacej napis lub kompozycje
plastyczng;

21)nos$niku reklamy — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa nie bedaca szyldem
I urzadzenie reklamowe nie bedace szyldem;

22)osiach kompozycyjnych elewacji — nalezy przez to rozumie¢ wyobrazalne linie
proste, na ktorych oparte sg istotne architektonicznie elementy wystroju elewacji —
linie proste, biegnace na przedtuzeniu krawedzi otwordéw okiennych i drzwiowych
elewacji, osie symetrii tych otworOw oraz na przedtuzeniu uskokéw elewacji
lub zmiany materialu wykonczeniowego, a takze krawedzie lub osie symetrii Scian
lub detali architektonicznych, takich jak gzymsy, pilastry, lizeny, blendy;

23) pasie ochronnym —nalezy przez to rozumie¢ obszar elewacji, potozony bezposrednio
wokot tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, w ktorym nie wystepuja
istotne architektonicznie elementy wystroju elewacji, takie jak: krawedzie otworow
okiennych i1 drzwiowych elewacji, uskoki 1 krawedzie elewacji, miejsca zmiany
materiatu wykonczeniowego oraz krawedzie gzymsow, pilastrow, lizen i blend; jego
szeroko$cig okresla si¢ odleglos¢ od jego zewnetrznej krawedzi do zewnetrznej
krawedzi tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego;

24)pasie szyldowym — nalezy przez to rozumie¢ powierzchni¢ na elewacji w poziomie
parteru, mieszczacg si¢ ponad gorng krawedzig witryn lub otworu drzwiowego,
prowadzacego do budynku lub lokalu;

25)powierzchni ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumie¢ cze$¢ tablicy reklamowej
lub urzadzenia  reklamowego, niestanowigcg elementdéw  konstrukcyjnych

I zamocowan, przeznaczong do ekspozycji reklamy;
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26)poziomie parteru elewacji — nalezy przez to rozumie¢ dolny fragment elewacji,
ograniczony od goéry krawedzig elementu architektonicznego, oddzielajacego
pierwsza kondygnacje nadziemng od kondygnacji wyzszych, wystepujacego
W postaci gzymsu (gorna krawedz elementu), podziatu w wykonczeniu elewacji lub
uskoku (dolna krawedz elementu), a W przypadku, gdy taki element nie wystepuje —
do poziomu dolnej krawedzi otworéw okiennych drugiej kondygnacji nadziemnej —
lub gdy wyzej wymienione elementy nie wystepuja — do gornej krawedzi elewacii;
w przypadku wolnostojacych budynkéw parterowych poziom parteru elewacii
obejmuje catg bryle budynku tj. od dolnej krawedzi elewacji do goérnej krawedzi
dachu lub zadaszenia;

27)przyczepie reklamowej — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowg lub urzadzenie
reklamowe nietrwale zwigzane z gruntem, umieszczone na przyczepach
samochodowych, lawetach lub innych konstrukcjach  umozliwiajacych
przemieszczanie oraz pojazdach, stuzacych wylacznie funkcji reklamowej;

28)pylonie - nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe
w formie wolnostojacej, mocowane w gruncie, w formie zwartej i o smuklej
proporcji;

29)reklamie — nalezy przez to rozumie¢ pojgcie okreslone w ustawie z dnia 27 marca
2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U. z 202 r.
3poz. 977);

30)reklamie naklejanej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa wykonang
z tworzywa sztucznego lub papieru mocowang do elementow zagospodarowania
przestrzennego, w szczegdlnosci szyb, za pomocg kleju;

31)reklamie okolicznosciowej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa
lub urzadzenie reklamowe, nie bedace szyldem, umieszczane tymczasowo na okres
maksymalnie 30 dni, w zwigzku z posiadajagcym date rozpoczgcia i zakonczenia
wydarzeniem, w postaci nietrwale zwigzanej z gruntem, budynkiem lub budowla,
formy ptaskiej badz przestrzennej;

32)reklamie pneumatycznej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa
lub urzadzenie reklamowe z tworzywa sztucznego, wypelnione powietrzem,

wolnostojace 1 nietrwale zwigzane z gruntem,;
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33)reklamie wyborczej — nalezy przez to rozumie¢ reklame okoliczno$ciowa,
obejmujacg material wyborczy, referendalny, reklame kandydatow lub organizacji,
ktére reprezentuja, sytuowane na potrzeby kampanii referendalnych, wyborczych
(parlamentarnych, w tym do Parlamentu Europejskiego, prezydenckich,
lub do jednostek samorzgdu terytorialnego);

34)semaforze — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe mocowane prostopadle
do elewacji budynku na wysiggniku lub urzadzenie reklamowe w formie
wolnostojacej, ktorego krawedz boczna elementu stanowigcego powierzchnie
ekspozycyjng jest mocowana do stupka;

35)stlupie ogloszeniowo-reklamowym — nalezy przez to rozumieé¢ urzadzenie
reklamowe w formie walca;

36)smuklej proporcji — nalezy przez to rozumie¢ proporcje szerokosci do wysokosci
tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, wynoszace od 1:3 do 1:10;

37)standardzie posadowienia — w odniesieniu do formy wolnostojacej - obowigzek
trwatego zwigzania z gruntem, a w przypadku wystepowania fundamentu obowigzek
jego umieszczenia pod powierzchnig terenu lub z zachowaniem wspdlnego poziomu
gornej krawedzi ptyty fundamentowej z ptaszczyzng gruntu lub nawierzchni, na ktore;j
tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe jest sytuowane;

38)standardzie wySwietlania — nalezy przez to rozumie¢ sposob wyswietlania reklam
umozliwiajacy biezaca zmiang informacji wizualnej z poszanowaniem komfortu
odbiorcy, przez co rozumie sig:

a) zachowanie statosci obrazu,

b) zachowanie barwy §wiatla o temperaturze barwowej w zakresie
3000 K — 3500 K,

C) brak stosowania efektow wizualnych i przerw pomiedzy kolejno
wys$wietlanymi reklamami,

d) stosowanie ekranu w technologii ciektokrystalicznej Liquid Crystal Display
(LCD) o minimalnej rozdzielczosci FullHD 1920x1080 pikseli,
lub odpowiadajacy lub ekrane z diod elektroluminescencyjnych w technologii
Surface Mounted Device (SMD) o maksymalnej wielko$ci piksela 20 mm,
lub odpowiadajacy,

e) stosowanie alternatywnie:

- stalej jasnosci wyswietlacza — maksymalnie 400 cd/m?,

- zmiennej jasno$ci wyswietlacza, ktora nie moze przekraczac:
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- w dzien — 5 000 cd/m? dla reklam wyposazonych w automatyczny system

regulacji jasnosci,
-w dzien — 2 500 cd/m? dla reklam niewyposazonych w automatyczny system

regulacji jasnosci,

- w nocy — 400 cd/mz;
39)stojaku reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie
reklamowe nietrwale zwigzane z gruntem, o gabarytach umozliwiajacych reczne
przenoszenie, wystawiane okresowo przed lokal, ktorego oferte przedstawia,

W szczegdlnosci sztaluga z menu, dwustronny koziotek lub tablica kredowa;

40)sytuowaniu zbiorczym — nalezy przez to rozumie¢ sposob sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych w tym szyldéw, wedlug nastepujacych zasad:

a) w przypadku sytuowania na budynku lub ogrodzeniu, z zastrzezeniem lit. b:

- zachowania wspoélnej pionowej osi kompozycyjnej, przez co nalezy
rozumie¢ zachowanie jednakowej wysokosci tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych oraz ich sytuowanie na jednej wysokos$ci
a w przypadku spadku terenu na tym samym poziomie, w odniesieniu do
jednej z osi kompozycyjnych elewaciji,

- zachowania wspolnej poziomej osi kompozycyjnej, przez co nalezy
rozumie¢  zachowanie jednakowej szerokosCci oOraz  sytuowane
w wyréwnaniu do jednej osi pionowej, wynikajacej z uktadu osi
kompozycyjnych elewacji,

- zachowania uktadu szachownicowego, co nalezy rozumieé przez
komponowanie szyldow w oparciu 0 minimum dwie pionowe i dwie
poziome osie kompozycyjne, zgodnie z zasadami dla tiret pierwsze i tiret
drugie,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie wigcej niz jednej osi kompozycyjnej w przypadkach
okreslonych w lit. a,

c) w przypadku sytuowania szyldéw réznych podmiotow w formie wolnostojace;
lub nosnikéw reklamy w formie wolnostojacej sytuowanych na tej samej
nieruchomosci: umieszczania ich na wspolnych tablicach reklamowych lub
urzadzeniach reklamowych — w ramach dopuszczalnej liczby szyldow danego
rodzaju — pylonu lub totemu, z tym zastrzezeniem, ze:

- w przypadku sytuowania na pylonie obowigzuje zachowanie jednakowej

szeroko$ci szyldow,
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- w przypadku sytuowania na totemie dopuszcza si¢ stosowanie roznych
szerokos$ci szyldéw, z zachowaniem wspdlnej osi pionowej,

- w przypadku sytuowania tabliczek kierunkowych obowigzuje zachowanie
tych samych gabarytéw powierzchni ekspozycyjnych oraz sytuowanie na
wspolnej konstrukeji, z tym zastrzezeniem, ze takich konstrukcji moze by¢
kilka, o ile beda sytuowane w odlegto$ci minimum 50 m od siebie;

41)szyldzie — nalezy przez to rozumie¢ poj¢cie okreslone w ustawie z dnia 27 marca 2003
r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U. z 2023 r. poz. 977);

42)tablicy reklamowej — nalezy przez to rozumie¢ pojecie okreslone w ustawie z dnia
27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U. z 2023
r. poz. 977);

43)tabliczce kierunkowej — nalezy przez to rozumie¢ ujednolicong, niewielkg tablice
reklamowa, wskazujaca kierunek dotarcia do reklamowanej dziatalnosci;

44)tabliczce na dystansach — nalezy przez to rozumiec¢ tablice reklamowa mocowang
do elewacji budynku za pomocg $rub dystansujacych konstrukcje wiasciwa
od elewac;ji;

45)totemie — nalezy przez to rozumie¢ tablicg reklamowa lub urzadzenie reklamowe
w formie wolnostojacej, trwale zwiazane zgruntem, w formie przestrzennego
komponentu reklamowego na wysokim shupie, w tym o wielu powierzchniach
ekspozycyjnych, skierowanych w roznych kierunkach, sytuowanych na tej samej
wysokos$ci i posiadajacych jednakowa wysokos¢é; w przypadku sytuowania
zbiorczego, sytuowanie powierzchni ekspozycyjnych na tej samej wysokosci oraz
posiadajacych t¢ samg wysokos$¢ dotyczy powierzchni ekspozycyjnych bedacych
szyldem jednej dziatalnosci — kolejne dziatalno$ci moga posiada¢ powierzchnie
ekspozycyjne na innych wysokosciach na tej samej konstrukcji zbiorczej;

46)urzadzeniu automatycznym — nalezy przez to rozumie¢ obiekt znajdujacy si¢ poza
budynkami 1 tymczasowymi obiektami budowlanymi, umozliwiajacy zdalne
dostarczanie ustug oraz pelng lub czgsciowa samoobstuge klienta, w szczegdlnosci:
bankomaty, automaty z zywnoscig, paczkomaty, lodowki z zywnoscia, panele i stacje
dostarczajace ustugi transportowe;

47)urzadzeniu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ pojecie okreslone w ustawie
z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U.
z 2023 r. poz. 977);
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48)witrynie — nalezy przez to rozumie¢ okno lub okna, w tym szczegdlnie okna
wystawowe, a takze drzwi lokalu uzytkowego shuzace szczegdlnie ekspozycji
towaréw lub prezentacji uslug danego lokalu uzytkowego, tacznie z przestrzenia
otworu okiennego lub drzwiowego ograniczong gruboscig $ciany i krawedziami tego
otworu;
49)standardzie jakoSciowym — nalezy przez to rozumie¢:
a) zachowanie cigglosci pokrycia, grubosci i koloru powtoki malarskiej
elementéw konstrukcyjnych,
b) brak ubytkéw w materiale konstrukcji i materiale wykonczeniowym
konstrukcji,
) brak wystepowania rdzy na elementach metalowych,
d) zapewnienie odpowiedniego naciggu reklam wykonanych na materiatach
migkkich, przez co rozumie si¢ zachowanie jednej ptaszczyzny powierzchni

ekspozycyjnej tablic reklamowych, bez wybrzuszen, dziur i zagiec.

2. llekro¢ w Uchwale Krajobrazowej uzyto poje¢ zdefiniowanych w przepisach
odrebnych, nalezy przez to rozumie¢ ich brzmienie, ustalone tymi przepisami,

W szczegllnosci:

1) budynek, budowla obiekt budowlany i tymczasowy obiekt budowlany,
obiekt malej architektury — zgodnie z przepisami z zakresu prawa
budowlanego;

2) skrzyzowanie — zgodnie z przepisami z zakresu prawa o ruchu drogowym;

3) pas drogowy — zgodnie z przepisami z zakresu drég publicznych.

3. Uchwala Krajobrazowa nie narusza przepis6w odrebnych, w szczegélnosci:
1) przepisow ochrony przyrody, w tym zwigzanych z ochrong nastgpujacych form
ochrony przyrody:

a) obszar Natura 2000 Dolina Dolnego Bugu PLB 140001,

b) obszar Natura 2000 Dolina Liwca PLB 140002,

C) obszar Natura 2000 Puszcza Biata PLB 140007,

d) obszar Natura 2000 Ostoja Nadbuzanska PLH 140011,

e) obszar Natura 2000 Ostoja Nadliwiecka PLH 140032,

f) obszar Natura 2000 Wydmy Lucynowsko - Mostowieckie PLH 140014,

g) pomniki przyrody oraz formy ochrony gatunkowej roslin, zwierzat i grzybow;
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2) ochrony $rodowiska;

3) ochrony zabytkdéw i opieki nad zabytkami;

4) prawa budowlanego;

5) prawa o ruchu drogowym;

6) transportu kolejowego;

7) informacji o projektach dofinansowanych z funduszy publicznych;

8) dotyczacych prawa wyborczego.

84. 1. W odniesieniu do podawanych w Uchwale Krajobrazowej gabarytow,

odleglosci i powierzchni wprowadza si¢ nastepujace zasady:

1) dopuszcza sig¢ tolerancje wykonawczg lub btagd pomiaru +/- 5%;

2) wskazane w Uchwale Krajobrazowej odlegtosci migedzy tablicami reklamowymi
lub urzgdzeniami  reklamowymi, a innymi tablicami  reklamowymi
i urzadzeniami reklamowymi lub budynkami, liczone sg jako najkrotsze odcinki,
taczace ich skrajne elementy;

3) gabaryty takie jak: szeroko$¢, wysokosc¢ i grubo$¢, podaje si¢ w odniesieniu do
najwigkszej powierzchni ekspozycyjnej tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego, gdzie:

a) szerokos¢ jest gabarytem poziomym,

b) wysokos¢ jest gabarytem pionowym,

C) grubos¢ jest gabarytem prostopadtym wzgledem najwiekszej powierzchni
ekspozycyjnej;

4) wysokos¢ sytuowania i wysoko$¢ catkowita podaje si¢ w odniesieniu do
poziomu terenu, nawierzchni lub powierzchni gruntu, na ktérych sytuowana jest
tablica reklamowa, urzadzenie reklamowe, ogrodzenie lub obiekt malej
architektury, na ktorych sg umieszczone bezposrednio;

5) gabaryty, o ktorych mowa w pkt 3 dotycza elementoéw tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, znajdujacych si¢ powyzej gruntu lub nawierzchni,
na ktorej si¢ znajduja oraz poza licem muru, do ktérego sa przytwierdzone;

6) powierzchnia ekspozycyjna, w wymienionych ponizej niestandardowych
przypadkach, liczona jest w nastgpujacy sposob:

a) jako powierzchnia prostokgta opisanego na skrajnych elementach danej

tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego:
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- dla tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych w formie azurowe;,
w tym dla uktadu rewersowego lub wklestego, gdzie bierze si¢ pod uwage
gabaryty zewngtrzne pozostawionego elementu,
- dlatablic reklamowych, ktorych ksztatt jest inny niz prostokat lub koto,
- dla szyldéw sytuowanych w jednym oknie lub drzwiach witryny,
b) jako powierzchnia boczna walca, opisanego na skrajnych elementach
urzadzenia reklamowego, ktérego podstawa oparta jest na gruncie;
7) podane w uchwale gabaryty, w przypadku zastosowania formy dwustronnej lub

wielostronnej, dotyczg odrebnie kazdej z powierzchni ekspozycyjnych.
2. Powierzchni¢ ekspozycyjna traktuje sie jako jeden szyld w przypadku:

1) zastosowania formy azurowej szyldu — wszystkie elementy takiego szyldu;

2) umiejscowienia szyldu w przestrzeni jednego otworu okiennego lub drzwiowego
witryny badz na jednej elewacji przeszklonej;

3) szyldu w formie wolnostojacej, posiadajagcego powierzchnie ekspozycyjne
skierowane w rézne strony, jesli zachowuja identyczne gabaryty i wysokos¢

sytuowania.

3. W przypadku realizacji obowiazku stosowania sytuowania zbiorczego dla

szyldow w formie wolnostojacej:

1) dla pylonéw: kazda z dziatalno$ci sytuuje maksymalnie 4 szyldy, zgodnie z §5
ust. 2 na pylonach w maksymalnej liczbie okreslonej w §11;

2) dla totemow: wszystkie dziatalnosci sytuujg swoje szyldy w ramach jednego
dopuszczonego totemu zgodnie z 85, za$ pozostate maksymalnie 3 szyldy,
dopuszczone zgodnie z 817 ust. 2, sytuuja w ramach innych szyldow

wolnostojacych.

4. Dla szyldow sytuowanych wedlug zasady sytuowania zbiorczego w ramach
pylonu lub totemu obowiazuja powierzchnie ekspozycyjne, okreslone
odpowiednio w 811 i 817, dla wszystkich szyldow lacznie.
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Rozdzial 111
Zasady i warunki sytuowania szyldéw,

ich gabaryty oraz liczba szyldéw dla kazdej dzialalnoSci,

prowadzonej na nieruchomosci.

85. 1. Okresla si¢ maksymalna laczna liczbe szyldow dla kazdej z dzialalnoSci

prowadzonej na danej nieruchomosci do 6, w tym:

1) 2 szyldoéw na kazdej elewacji;

2) 2 szyldow w witrynie lokalu uzytkowego;

3) 1 szyld na dachu;

4) 2 szyldy na budowli lub urzadzeniu automatycznym;

5) 2 szyldy wolnostojace na kazdy wjazd lub wyjazd na posesje;
6) 2 szyldy na ogrodzeniu.

2. Warunkiem $wiecenia, o$wietlania lub podswietlenia szyldow jest zastosowanie

Swiatla o stalej temperaturze i natezeniu.

3. Dopuszcza si¢ szyldy w ramach wySwietlaczy urzadzen automatycznych,

o ile nie przekraczajg formatu malego.
86. Postanowienia dla billboardow, bedacych szyldami:

1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci:
maksymalnie dwa, z zastrzezeniem §5;

2) zasady i warunki sytuowania:

a) wylacznie na budynku, z wylgczeniem elementoéw krajobrazu kulturowego,
b) z zachowaniem pasa ochronnego szerokosci minimum 1 m,

C) sytuowanie zbiorcze;
3) gabaryty: format $redni, format standardowy lub format duzy.

87. Postanowienia dla flag reklamowych, bedacych szyldami:

1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci:
maksymalnie dwa, z zastrzezeniem §5;

2) zasady i warunki sytuowania:
a) forma wolnostojaca,
b) warunek trwatego zwigzania z gruntem,

) poza elementami krajobrazu kulturowego,
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d) poza nieruchomosciami, na ktorych znajdujg si¢ budynki lub budowle, bedace
elementami krajobrazu kulturowego,
e) dopuszcza si¢ form¢ dwustronna;

3) gabaryty: format $redni lub format standardowy.
88. Postanowienia dla form azurowych, bedacych szyldami:

1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosSci, prowadzonej na danej nieruchomosci,
z zastrzezeniem §5:
a) w witrynie: maksymalnie dwa na kazdej elewacji,
b) w pasie szyldowym: maksymalnie jeden na kazdej elewacji,
C) powyzej pasa szyldowego na elewacji: maksymalnie jeden,
d) na dachu: maksymalnie jeden,
e) w formie wolnostojacej: maksymalnie jeden;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) w witrynie: z zachowaniem osi symetrii otworu okiennego,
b) w pasie szyldowym: w sposoéb niewykraczajacy poza granice pasa
szyldowego,
C) powyzej pasa szyldowego na elewacji:

- w przypadku sytuowania prostopadlego do elewacji obowiazuje
sytuowanie w osi symetrii elewacji migdzy otworami okiennymi lub
istotnymi detalami architektonicznymi,

- w przypadku sytuowania rownolegtego do elewacji obowigzuje
sytuowanie zbiorcze,

d) na dachu:

- dopuszcza si¢ sytuowanie czgsci szyldu, w tym elementow
konstrukeyjnych lub powierzchni ekspozycyjnej, stanowiagcych nie wigcej
niz 40% jego powierzchni, na elewacji,

- w przypadku sytuowania na elementach krajobrazu kulturowego jedynie
jako neon,

e) w formie wolnostojacej: warunkiem sytuowania jest brak widocznego
fundamentu,
3) gabaryty:
a) wysokos¢ nie wieksza niz 1/5 wysokosci elewacji, najblizej ktorej sie

znajduje,
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b) na nieruchomosciach do 5000 m? obowiazuje format maty, format $redni lub
format standardowy, z zastrzezeniem lit. c,

¢) nanieruchomos$ciach powyzej 5000 m? dopuszcza sie dodatkowo format duzy,

d) dla formy wolnostojgcej oraz sytuowania na dachu dopuszcza si¢ format duzy
lub format dominujacy,

e) w przypadku sytuowania powyzej pasa szyldowego na elewacji, prostopadle

do niej: szeroko$¢ maksymalnie 1,5 m.
89. Postanowienia dla gablot ekspozycyjnych, bedacych szyldami:

1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosSci, prowadzonej na danej nieruchomosci,
zgodnie z 85:
a) w przypadku sytuowania na budynku: maksymalnie trzy na kazdej elewacji,
b) dla formy wolnostojacej: maksymalnie cztery,
c) w przypadku sytuowania w ramach ogrodzenia: maksymalnie jeden na przgsto
oraz dwa zintegrowane z brama;
2) zasady i warunki sytuowania w przypadku sytuowania na budynku:
a) w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji — symetrycznie lub stycznie
wzgledem nich,
b) ponizej pasa szyldowego lub w poziomie parteru elewacji, w ktorej pas
szyldowy nie wystepuje,
) poza istotnymi detalami architektonicznymi,
d) sytuowanie zbiorcze;
3) zasady i warunki sytuowania dla formy wolnostojace;j:
a) zachowanie smuktej proporcji,
b) zachowanie formy zwartej,
) dopuszcza si¢ forme dwustronna;
4) zasady i warunki sytuowania w przypadku sytuowania w ramach ogrodzenia:
a) wykonane jako element staty, wkomponowany w przgsto,
b) wykonane jako element staly, wkomponowany w skrzydto bramy lub jako jej
zwienczenie;
5) gabaryty dla formy wolnostojacej: format maty, format $redni lub format
standardowy;
6) gabaryty w przypadku sytuowania na budynku: format $redni;

7) gabaryty w przypadku sytuowania w ramach ogrodzenia:
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a) wkomponowany w prze¢sto: format maty,

b) zintegrowany z brama: format maty lub format sredni.
810. Postanowienia dla kasetonow, bedacych szyldami:

1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosSci, prowadzonej na danej nieruchomosci,
zgodnie z 85:
a) maksymalnie jeden na kazdej elewacji,
b) maksymalnie jeden na dachu;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) w pasie szyldowym, w sposob niewykraczajgcy poza granice pasa
szyldowego,
b) ponizej pasa szyldowego:
-z zachowaniem pasa ochronnego szerokosci minimum 1 m,
- obowigzuje sytuowanie zbiorcze,
- poza witrynami i oknami,
c) na dachach budynkdéw parterowych, budowli do i tymczasowych obiektow
budowlanych, przy tagcznym zachowaniu warunkow:
- wylacznie na dachach ptaskich,
- zachowujac szerokos$¢ rowng szerokosci elewacii,
- obowigzuje sytuowanie zbiorcze,
d) poza nieruchomos$ciami, na ktorych znajduja si¢ budynki lub budowle, bedace
elementami krajobrazu kulturowego;
3) gabaryty:
a) obowigzuje format maty, format $redni, format standardowy lub format duzy,

b) dopuszcza si¢ format duzy wytacznie w przypadku sytuowania zbiorczego.
811. Postanowienia dla pylonow, bedacych szyldami:

1) liczba szyldow i gabaryty dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej
nieruchomosci, z zastrzezeniem §5, 1acznie:
a) formatu matego— maksymalnie dwa,
b) formatu $redniego lub standardowego — maksymalnie dwa,
¢) formatu duzego lub dominujgcego — maksymalnie jeden, wylacznie na
nieruchomosciach o powierzchni 5000 m?;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) zachowanie smuktej proporcji,
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b) zachowanie formy zwartej,

C) sytuowanie zbiorcze,

d) dopuszcza si¢ forme¢ dwustronna,

3) gabaryty:

a) na nieruchomosciach do 5000 m? obowigzuje format maty, format $redni,
format standardowy lub format duzy,

b) na nieruchomosciach powyzej 5000 m? obowiazuje format maty, format
sredni, format standardowy, format duzy lub format dominujacy,

) dopuszcza si¢ format duzy lub format dominujacy wylgcznie w przypadku

sytuowania zbiorczego.
812. Postanowienia dla reklamy naklejanej, bedacej szyldem:

1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci,
z zastrzezeniem §5:
a) maksymalnie jeden na otwor okienny lub drzwiowy,
b) maksymalnie dwa na urzadzenie automatyczne lub budowlg;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) w witrynach,
b) na urzadzeniach automatycznych lub budowlach;
3) gabaryty:
a) w witrynach:

- W przypadku formy azurowej format maty lub format $redni,
- w pozostatych przypadkach format maty,
b) na urzadzeniach automatycznych lub budowlach: format maty lub format
Sredni.
813. Postanowienia dla semaforow, bedacych szyldami:

1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalno$ci, prowadzonej na danej nieruchomosci,
z zastrzezeniem §5:
a) maksymalnie jeden na kazdej elewacji,
b) maksymalnie jeden w formie wolnostojace;j;
2) zasady i warunki sytuowania na elewacji:
a) w pasie szyldowym lub ponizej;
b) dolna krawedz semafora minimalnie na wysokos$ci 2,5 m,

¢) forma dwustronna;
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§14.

§15.

§16.

3) zasady i warunki sytuowania w formie wolnostojace;j:
a) dolna krawedz semafora minimalnie na wysokosci 2,5 m,
b) forma dwustronna;

4) gabaryty:
a) powierzchnia ekspozycyjna: format maty,

b) wysokos¢ konstrukcji w formie wolnostojacej: maksymalnie 3,6 m.
Postanowienia dla stupow ogloszeniowo-reklamowych, bedacych szyldami;

1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci:
maksymalnie dwa, z zastrzezeniem §5;

2) zasady i warunki sytuowania: zachowanie swobody przejScia ciggiem pieszym
lub pieszo-rowerowym, przy ktorym jest sytuowany, wynoszgcej minimum 2 m;

3) gabaryty maksymalne: wysoko$¢ 4 m, $rednica 1,8 m.
Postanowienia dla stojakow reklamowych, bedacych szyldem:

1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci:
maksymalnie jeden, z zastrzezeniem §5;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) poza nieruchomos$ciami, na ktoérych znajduja si¢ budynki lub budowle, bedace
elementami krajobrazu kulturowego,
b) dopuszcza si¢ form¢ dwustronng;

3) gabaryty: format maty.
Postanowienia dla tabliczek na dystansach, bedacych szyldami:

1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci:
maksymalnie jeden na kazdej elewacji, z zastrzezeniem §5;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) w pasie szyldowym lub ponizej pasa szyldowego,
b) w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji — symetrycznie lub stycznie
wzgledem nich,
¢) poza istotnymi detalami architektonicznymi, z dopuszczeniem sytuowania
na boniowaniu, dopasowanie szyldu do ksztattu jednej lub dwoch plaszczyzn
lica ciosu, z zachowaniem widocznosci krawedzi boni, otaczajacych szyld,
d) obowigzuje sytuowanie zbiorcze w obrebie jednej elewacii;

3) gabaryty: format maty lub format $redni.
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817. Postanowienia dla totemow, bedacych szyldem:

1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci:
maksymalnie jeden, z zastrzezeniem §5;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) sytuowanie zbiorcze,
b) zachowanie smuktej proporcji,
c) dopuszcza si¢ formg wielostronna;
3) gabaryty:
a) na nieruchomosciach do 5000 m? obowigzuje format maty, format $redni,
format standardowy lub format duzy,

2

b) na nieruchomos$ciach powyzej 5000 m> obowigzuje format maly, format

$redni, format standardowy, format duzy lub format dominujacy.

818. Postanowienia dla tablic reklamowych niezaliczanych do Zadnego
Z rodzajow tablic reklamowych zdefiniowanych w niniejszej uchwale, bedacych

szyldami:

1) dopuszcza si¢ sytuowanie na budynku, zgodnie z nastepujacymi zasadami

I warunkami sytuowania oraz liczba:

a) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnoSci, prowadzonej na danej
nieruchomosci: maksymalnie jeden , z zastrzezeniem §35,

b) sytuowanie zbiorcze,

) w pasie szyldowym lub ponizej pasa szyldowego,

d) w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji — symetrycznie lub stycznie
wzgledem nich,

e) poza istotnymi detalami architektonicznymi, z dopuszczeniem sytuowania
na boniowaniu, dopasowanie szyldu do ksztattu jednej lub dwoch plaszezyzn
lica ciosu, z zachowaniem widocznosci krawedzi boni, otaczajacych szyld;

2) dopuszcza si¢ sytuowanie w formie wolnostojgcej, zgodnie z nastepujacymi
zasadami i warunkami sytuowania oraz liczba:

a) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej
nieruchomosci: maksymalnie jeden, z zastrzezeniem §5,

b) sytuowanie zbiorcze,

¢) dopuszcza si¢ form¢ dwustronng;
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3) dopuszcza si¢ sytuowanie na ogrodzeniu, zgodnie z nastepujacymi zasadami
I warunkami sytuowania oraz liczba:
a) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej
nieruchomosci: maksymalnie jeden, z zastrzezeniem §5,
b) symetrycznie wzgledem przesta ogrodzenia,
C) sytuowanie zbiorcze,
4) gabaryty:
a) na budynku obowigzuje format maty lub format $redni,

b) na ogrodzeniu obowigzuje format maty.

Rozdzial IV

Zasady i warunki sytuowania no$nikéw reklamy,

ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materialow budowlanych, z jakich

mog3a by¢ wykonane.

819. 1. Zakazuje si¢ sytuowania no$nikow reklamy w odleglosci przekraczajacej

170 m od najblizszego budynku sytuowanego po tej samej stronie ulicy.

2. Warunkiem $wiecenia, o§wietlania lub podswietlenia nosnikéw reklamy jest
zastosowanie Swiatla o stalej temperaturze i nat¢zeniu.

3. Dopuszcza sie sytuowanie no$nikéw reklamy w ramach wyswietlaczy bedacych
rownoczesnie szyldami urzadzen automatycznych o ile nie przekraczaja one

formatu malego i spelniajg standard wysSwietlania.
820. Postanowienia dla baneréw, bedacych nosnikami reklamy:

1) zasady i warunki sytuowania:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie, z zastrzezeniem lit. b:
- na elewacjach, posiadajacych nie wigcej niz 3 otwory okienne,
Z zachowaniem pasa ochronnego szeroko$ci minimum 1m,
- naogrodzeniach placu budowy oraz rusztowaniach, zwigzanych z robotami
budowlanymi, wytacznie na czas trwania tych robot, nie dluzej jednak niz

na okres dwoch lat z pigcioletnig przerwa miedzy sytuowaniem,
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b) na elementach krajobrazu kulturowego dopuszcza si¢ sytuowanie wylgcznie
na ogrodzeniach placu budowy oraz rusztowaniach, zwigzanych z robotami
budowlanymi, wytacznie na czas trwania tych robot, nie dtuzej jednak niz na
okres dwdch lat z pigcioletnig przerwg miedzy sytuowaniem,

C) gabaryty:

- ogranicza si¢ powierzchni¢ ekspozycyjng do 30% S$ciany, na ktorej jest
sytuowany,

- w przypadku sytuowania na ogrodzeniu budowy lub rusztowaniach
dopuszcza si¢ powierzchni¢ ekspozycyjng do 100% powierzchni
ogrodzenia lub siatki zabezpieczajacej rusztowanie;

2) standardy jakos$ciowe: obowigzuje wysoki standard jako$ciowy;

3) rodzaje materiatéw budowlanych: tworzywo sztuczne, metal.
2. Postanowienia dla banerow, bedacych reklamg okoliczno$ciowg lub wyborcza:

1) zasady i warunki sytuowania — zakaz sytuowania:

a) naelementach krajobrazu kulturowego,

b) nadrzewach;
2) gabaryty: format maty, format sredni, format standardowy lub format duzy;
3) standardy jakosciowe: wysoki standard jakos$ciowy;

4) rodzaje materiatow budowlanych: tworzywo sztuczne i metal.
821. Postanowienia dla billboardow, bedacych no$nikami reklamy:

1) zasady i warunki sytuowania:
a) forma wolnostojaca,
b) obowigzuja nastepujace odlegtosci minimalne:
- od granicy dziatki ewidencyjnej, na ktorej si¢ znajdujg —3 m,
- od budynku — 5 m,
- od ogrodzenia nieruchomosci, na ktorej si¢ znajduje — 3 m,
C) zakaz sytuowania:
- naelementach krajobrazu kulturowego,
- nanieruchomosciach, na ktérych znajduja si¢ budynki lub budowle, bedace
elementami krajobrazu kulturowego;
2) gabaryty:
a) format standardowy, format duzy lub format dominujacy, z zastrzezeniem
lit. b,
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8§22.

8§23.

b) okresla  si¢  dopuszczalne wymiary  powierzchni  ekspozycyjnej
(szerokos¢ 1 wysoko$¢ powierzchni ekspozycyjnej):
- 3X2 m,
- 3,54x2,47 m,
- 5,04x2,38 m,
- 6x3m;
3) standardy jakosciowe:
a) obowigzuje wysoki standard jakos$ciowy,
b) obowigzuje standard posadowienia,
C) obowigzuje sytuowanie na pojedynczym stupie konstrukcyjnym,
d) dopuszcza si¢ form¢ dwustronng lub wielostronna,
e) dopuszcza si¢ sytuowanie reklam umozliwiajacych biezacg zmiang informacji
wizualnej:
- przewijana,
- wyswietlang, przy zachowaniu standardu wys$wietlania, wylacznie na
nieruchomosciach o powierzchni powyzej 5000 m?;
4) rodzaje materiatbw budowlanych:
a) konstrukcja: metal i beton,

b) powierzchnia ekspozycyjna: papier lub tworzywo sztuczne.
Postanowienia dla flag reklamowych, bedacych no$nikami reklamy:

1) zasady i warunki sytuowania:
a) forma wolnostojaca,
b) jedynie jako reklama okolicznosciowa lub reklama wyborcza,
c) zachowanie smuklej proporcji;
2) gabaryty: format $redni lub format standardowy;
3) standardy jakosciowe: dopuszcza si¢ forme dwustronna;
4) rodzaje materiatow budowlanych:
a) konstrukcja: metal i beton,

b) powierzchnia ekspozycyjna: tworzywo sztuczne.
Postanowienia dla gablot ekspozycyjnych, bedacych no$nikami reklamy:

1) zasady i warunki sytuowania:

a) forma wolnostojgca lub zintegrowana z wiatg przystankowa,;
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§24.

§25.

2) gabaryty: format standardowy, z tym zastrzezeniem, ze okreSla si¢ Sciste

wymiary powierzchni ekspozycyjnej: szeroko$¢ 1,2 m i wysokos¢ 1,8 m;

3) standardy jakosciowe:

a) obowigzuje wysoki standard jakosciowy,

b) dopuszcza si¢ forme dwustronng,

) dopuszcza si¢ Sytuowanie reklam umozliwiajacych biezaca zmiang informacji
wizualnej: przewijang 1 wys$wietlang, przy zachowaniu standardu
wyswietlania;

4) rodzaje materiatow budowlanych:
a) konstrukcja: metal, szkto i beton,
b) powierzchnia ekspozycyjna: papier lub tworzywo sztuczne.

Postanowienia dla murali reklamowych, bedacych nosnikami reklamy:

1) zasady i warunki sytuowania:
a) zakazuje si¢ sytuowania na elementach krajobrazu kulturowego,
b) na elewacjach nieposiadajacych otworéw okiennych,
¢) mural reklamowy powinien obejmowac catg Sciang, na ktorej jest naniesiony,
2) gabaryty: ogranicza si¢ powierzchni¢ ekspozycyjna do 30% $ciany, na ktorej jest
naniesiony;
3) standardy jakosciowe: obowigzuje standard jakoSciowy;

4) rodzaje materialtow budowlanych: powloka malarska.
Postanowienia dla przyczep reklamowych, bedacych no$nikami reklamy:

1) zasady i warunki sytuowania:
a) jedynie jako reklama okoliczno$ciowa lub reklama wyborcza;
b) zakaz sytuowania:
- na miejscach parkingowych,
- w pasach drogowych,
- nanieruchomosciach, na ktorych znajduja si¢ budynki lub budowle, bedace
elementami krajobrazu kulturowego;
2) gabaryty: format duzy;
3) standardy jakosciowe:
a) wysoki standard jakosciowy,
b) dopuszcza si¢ form¢ dwustronng;

4) rodzaje materiatéw budowlanych: tworzywo sztuczne, metal, guma.
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826. Postanowienia dla reklamy pneumatycznej, bedacych no$nikami reklamy:

1) zasady i warunki sytuowania: wylacznie jako reklama okoliczno$ciowa,
z wylaczeniem reklamy wyborczej;

2) gabaryty: maksymalnie 6 m szerokosci na 6 m grubosci na 6 m wysokosci;

3) standardy jakosciowe: dopuszcza si¢ form¢ dwustronna;

4) materiaty budowlane: tworzywo sztuczne, metal.

827. Postanowienia dla stupow ogleszeniowo-reklamowych, bedacych nosnikami

reklamy:

1) gabaryty maksymalne: wysoko$¢ 4 m, Srednica 1,8 m;
2) standardy jakosciowe:
a) obowigzuje wysoki standard jakosciowy,
b) dopuszcza si¢ reklamy umozliwiajace biezaca zmiang informacji wizualnej,
przy zachowaniu standardu wy$wietlania;
3) rodzaje materialow budowlanych:
a) konstrukcja: metal, szklo i beton,
b) powierzchnia ekspozycyjna: papier lub tworzywo sztuczne dla reklamy

wyswietlane;j.
8§28. Postanowienia dla stojakow reklamowych, bedacych nosnikami reklamy:

1) zasady i warunki sytuowania:

a) zakaz sytuowania na nieruchomosciach, na ktorych znajduja si¢ budynki
lub budowle, bedace elementami krajobrazu kulturowego,

b) obowigzuje zapewnienie bezpieczenstwa uzytkowania oraz zapewniania
dostgpnosci osobom ze szczegdlnymi potrzebami poprzez zachowanie ciggu
komunikacyjnego o szeroko$ci minimum 2 m umozliwiajacego swobodne
przemieszczanie sig,

c) dopuszcza si¢ sytuowanie maksymalnie 2 m od granicy nieruchomosci,
na ktdrej prowadzona jest reklamowana dziatalnos$¢;

2) gabaryty: format maty;

3) standardy jakosciowe:
a) obowiazuje wysoki standard jakosciowy,
b) dopuszcza si¢ form¢ dwustronng;

4) rodzaje materiatow budowlanych:
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a) konstrukcja: metal lub drewno,

b) powierzchnia ekspozycyjna: farba lub kreda.

829. 1. Postanowienia dla tablic reklamowych niezaliczanych do Zadnego
z rodzajéw tablic reklamowych zdefiniowanych w niniejszej uchwale, bedacych

nos$nikami reklamy:

1) zasady i warunki sytuowania:
a) sytuowanie na budynku na $cianach posiadajacych nie wigcej niz 3 otwory
okienne,
b) w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji — symetrycznie lub stycznie
wzgledem nich,
c) w zakresie tablic sytuowanych na jednej Scianie — zachowanie jednakowych
gabarytéw dla wszystkich tablic reklamowych oraz umieszczenie ich
W jednym rzedzie lub w jednym wierszu,
d) zakazuje si¢ sytuowania w $wietle otworow okiennych i na istotnych detalach
architektonicznych;
2) gabaryty:
a) format maty, $redni lub standardowy;
b) tacznie gabaryty powierzchni ekspozycyjnych sytuowanych na jednej Scianie
nie mogg przekroczy¢ 6 m?;
3) standardy jakosciowe: obowiazuje wysoki standard jako$ciowy,

4) rodzaje materialtow budowlanych: metal lub tworzywo sztuczne.

2. Postanowienia dla tablic reklamowych niezaliczanych do zadnego z rodzajow
tablic reklamowych zdefiniowanych w niniejszej uchwale, bedacych reklama

wyborcza:

1) zasady i warunki sytuowania — zakaz sytuowania:
a) naelementach krajobrazu kulturowego,
b) nadrzewach;
2) gabaryty: format maty, format $redni, format standardowy lub format duzy;
3) standardy jakosciowe: wysoki standard jakos$ciowy;
4) rodzaje materialow budowlanych: papier, drewno, beton, tworzywo sztuczne

i metal.

830. Postanowienia dla tabliczek kierunkowych, bedacych no$nikami reklamy:
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1) zasady i warunki sytuowania:
a) forma wolnostojaca,
b) sytuowanie zbiorcze;
c) zakaz sytuowania:
- naelementach krajobrazu kulturowego,
- nanieruchomosciach, na ktérych znajduja si¢ budynki lub budowle, bedace
elementami krajobrazu kulturowego,
2) gabaryty: format maty;
3) standardy jako$ciowe:
a) obowigzuje wysoki standard jakos$ciowy,
b) obowigzuje standard posadowienia,
¢) dopuszcza si¢ form¢ dwustronna,
4) rodzaje materiatdw budowlanych:
a) konstrukcja: metal i drewno,
b) powierzchnia ekspozycyjna: metal lub malowane drewno.

831. W zakresie reklamy okolicznosciowej, w tym reklamy wyborczej,

dopuszcza si¢ ja rowniez na zasadach i warunkach, wskazanych w §20 - 829

ustep 1.

Rozdzial V
Zasady i warunki sytuowania ogrodzen,
ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materialow budowlanych, z jakich

mog3a by¢ wykonane.

832. Zakazuje sie:

1) stosowania dla ogrodzen graniczacych z nieruchomo$ciami niezabudowanymi
oraz pasami drogowymi ostro zakonczonych elementow, drutu kolczastego,
thuczonego szkla;

2) stosowania dla ogrodzen sytuowanych od strony pasow drogowych drdg
publicznych, z wytaczeniem tymczasowego ogrodzenia placu budowy:

a) ogrodzen pelnych, tj. posiadajacych stosunek powierzchni przeswitow
do powierzchni ogrodzenia mniejszy niz 30%,
b) ponizszych materiatow:
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- prefabrykatéw betonowych (ogrodzen ptytowo-stupowych),
Z wylaczeniem cokotu,
- blach trapezowych i falistych,
- ptyt drewnopochodnych;
3) stosowania dla ogrodzen towarzyszacych zabudowie wielorodzinnej oraz
ustugowej i taczacej funkcje ustugowe z mieszkalnictwem wielorodzinnym,
z wylaczeniem tymczasowego ogrodzenia placu budowy:
a) ogrodzen pelnych, tj. posiadajgcych stosunek powierzchni prze$witow
do powierzchni ogrodzenia mniejszy niz 30%,
b) ponizszych materialow:
- ogrodzen plytowo-stupowych, wykonanych z prefabrykatéw betonowych,
z wylaczeniem cokotu i stupkow, blach trapezowych i falistych,
- plyt drewnopochodnych;
4) grodzenia niezabudowanych nieruchomosci o powierzchni ponizej 200 m?;
5) realizacji ogrodzen w pasie 30 m od krawedzi jezdni ulic, z wylaczeniem
ogrodzen szkot, boisk oraz zabudowy jednorodzinnej:
a) 11-go Listopada na odcinku od drogi krajowej nr 62 (ulica Tadeusza
Kosciuszki) do ulicy Prostej,
b) Bankowej,
c¢) Fryderyka Chopina,
d) Generata Jozefa Sowinskiego na odcinku od drogi krajowej nr 62 (ulica
Tadeusza Kosciuszki) do ulicy Dworcowej;
6) stosowania dla ogrodzen sytuowanych na nieruchomosciach, na ktorych
sg sytuowanie elementy krajobrazu kulturowego ponizszych materiatow,
Z zachowaniem postanowien pkt 1:
a) siatek ogrodzeniowych,
b) tworzyw sztucznych na elementach krajobrazu kulturowego i w granicach
nieruchomosci, na ktorych znajduja si¢ elementy krajobrazu kulturowego,
c) metalowych paneli zgrzewanych z wyjatkiem tymczasowego ogrodzenia

placu budowy wytacznie na czas trwania budowy.
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833. Obowiazuje sytuowanie zewnetrznego ogrodzenia nieruchomosci wylacznie
w liniach rozgraniczajacych tereny o rdéznym przeznaczeniu lub réznych
zasadach zagospodarowania, lub w linii pierzei, lub wlinii ogrodzen
sasiadujacych, lub w granicach dzialek ewidencyjnych, z dopuszczeniem

odsuniecia w nastepujacych przypadkach, z zastrzezeniem 8§32:

1) konieczno$ci zachowania odleglosci od sieci infrastruktury technicznej,
wynikajacej z przepisow odrebnych;

2) utrzymania wspolnej linii ogrodzenia z ogrodzeniami przylegtymi;

3) mozliwos$ci zachowania istniejacych drzew i krzewow;

4) utrzymania porzadku;

5) zapewnienia pltynnosci i bezpieczenstwa ruchu drogowego i wjazdu na posesje.

834. Okresla si¢ maksymalna wysoko$¢ ogrodzen graniczacych z pasem
drogowym do maksymalnie 1,8 m z wylaczeniem ogrodzen nieruchomosci, na

ktorych znajduja sie:

1) elementy krajobrazu kulturowego;

2) cmentarze;

3) parki;

4) obiekty zwigzane z bezpieczenstwem publicznym;

5) obiekty sportowe.

835. Okresla si¢ nastepujace standardy jakoSciowe oraz rodzaje materialow
budowlanych dla ogrodzen sytuowanych na nieruchomosciach, na ktoérych sa

sytuowanie elementy krajobrazu kulturowego:

1) stosowanie ogrodzenia petnego w formie murowanej maksymalnie na odcinku
lub odcinkach, stanowigcych tacznie 40% dlugos$ci ogrodzenia, z wytaczeniem
ogrodzen cmentarzy;

2) akcentowanie rytmu przgset na calej dhugosci ogrodzenia; nie dotyczy ogrodzen

sztachetowych.
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Rozdzial VI

Zasady i warunki sytuowania obiektow malej architektury,

ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materialéw budowlanych, z jakich

moga by¢ wykonane

836. W zakresie obiektow malej architektury sytuowanych w obszarze

przestrzeni publicznej wprowadza si¢ obowiazek:

1) zapewnienia bezpieczenstwa uzytkowania oraz zapewniania dostepnosci
osobom  ze szczeg6lnymi  potrzebami, poprzez  zachowanie  ciggu
komunikacyjnego o0 szeroko$ci minimum 1,5 m umozliwiajacego swobodne
przemieszczanie si¢;

2) sytuowanie fundamentoéw i elementow kotwionych obiektow matej architektury
w gruncie pod nawierzchnig lub rowno z nawierzchnig, na ktorej dany obiekt jest

umieszczany.

837. Maksymalne gabaryty obiektow malej architektury
(szerokos$¢, wysokos¢ i grubosé) nie mogg przekroczy¢ 4 m kazdy.
838. Okresla si¢ nastepujace standardy jakoSciowe obiektow malej architektury,

przez nalozenie obowigzku:

1) stosowania dla malowanych elementow metalowych kolorystyki szarej, czarnej,
czerwonej lub ciemno-zielonej;

2) stosowania dla pozostatych elementéw kolorystyki naturalnych materiatow,
Z dopuszczeniem zastosowania do drewna lazur ochronnych niekryjacych,

zachowujacych widoczny rysunek stojow.
839. Okresla si¢ rodzaje materialow budowlanych:

1) metal;

2) drewno;

3) beton;

4) tworzywo sztuczne;

5) kamien.

840. Maksymalne gabaryty, okre§lone w §37 oraz standardy jakoSciowe,
wskazane w 838 nie obowiazuja w stosunku do obiektow o charakterze

artystycznym, zabytkowym lub placow zabaw.
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Rozdzial VII
Warunki i termin dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie Uchwaly

Krajobrazowej obiektow malej architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych

i urzadzen reklamowych do zakazow, zasad i warunkow w niej okreslonych.

841. 1. Okresla si¢ termin dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie

Uchwaly Krajobrazowej tablic i urzadzen reklamowych na 24 miesiace od daty

wejscia w zycie Uchwaly Krajobrazowej, z zastrzezeniem ust. 2 i ust. 3.

2. OKkresla sie termin dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie Uchwaly
Krajobrazowej banerdw na 12 miesiecy.
3. Okresla si¢ termin dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie Uchwaly

Krajobrazowej tablic i urzadzen reklamowych w tym szyldow, sytuowanych na

podstawie decyzji administracyjnej o pozwoleniu na budowe, na 60 miesiecy

od daty wejscia w zycie Uchwaly Krajobrazowej.

842. Nie wymagaja dostosowania do zasad i warunkéw okreslonych

w Uchwale Krajobrazowej, istniejace w dniu wej$cia w zycie niniejszej uchwaly:

wszystkie rodzaje malej architektury.

843. 1. Okresla si¢ termin dostosowania istniejacych w dniu wejScia w Zycie

Uchwaly Krajobrazowej ogrodzen na 12 miesigcy od daty wejscia w zycie
Uchwaly Krajobrazowej, w zakresie dostosowania do warunku, okreslonego

w 832 pkt1,3,4i5.
2. Nie wymagaja dostosowania do zasad i warunkéw okreslonych
w Uchwale Krajobrazowej, istniejace w dniu wejScia w Zycie niniejszej

uchwaly: wszystkie pozostale rodzaje ogrodzen, ktorych nie dotyczy ust. 1

844. Dostosowanie istniejacych w dniu wejscia w zycie Uchwaly Krajobrazowe;j,

tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazow, zasad
i warunkow w niej okreslonych nastepuje poprzez usuniecie tablic reklamowych
lub urzadzen reklamowych lub ich elementow sytuowanych niezgodnie
z postanowieniami Uchwaly Krajobrazowej, z mozliwoscia ich translokacji,
w przypadku spelnienia wszystkich postanowien Uchwaly Krajobrazowej

w nowej lokalizacji.
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845. W przypadku koniecznos$ci usuniecia tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego, po zakonczeniu prac demontazowych nalezy usunaé¢ wszelkie
elementy konstrukcyjne i inne mocowania, doprowadzi¢ nawierzchni¢ lub
powierzchnie elementu, szczegdlnie elewacji, do ktorego tablica lub urzadzenie

byly zamocowane, do stanu spojnego z otoczeniem.

Rozdzial VIII

Przepisy koncowe

846. Wykonanie Uchwaty Krajobrazowej powierza si¢ Burmistrzowi Wyszkowa.

847. Rozstrzygnigcie o sposobie rozpatrzenia nieuwzglednionych i1 czesciowo
nieuwzglednionych przez Burmistrza Wyszkowa uwag wniesionych do wylozonego
do publicznego wgladu projektu Uchwaly Krajobrazowej stanowi Zalacznik Nr 1 do
uchwaty.

848. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia jej ogloszenia w Dzienniku

Urzgdowym Wojewodztwa Mazowieckiego.

Przewodniczaca

Rady Miejskiej w Wyszkowie
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Zalacznik Nr 1
do uchwaly Nr ...

Rady Miejskiej
w Wyszkowie
z dnia ... ... 2023 r.

Lista uwag nieuwzglednionych i1 czesciowo nieuwzglednionych a wniesionych do
wylozonego do publicznego wgladu projektu uchwaty Rady Miejskiej w Wyszkowie w sprawie
ustalenia zasad iwarunkdéw sytuowania na obszarze Gminy Wyszkdéw obiektow matej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow,
standardow jakoSciowych oraz rodzajow materialdow budowlanych z jakich moga by¢

wykonane.
Projekt Uchwaly Krajobrazowej byt wyktadany do publicznego wgladu:
od...do...2023r.

Termin wnoszenia uwag: do dnia ... 2023 r.

Pod | Nr uwagi Tresc¢ uwagi zgloszonej przez podmioty,
miot  lub | (l.p.) o ktoérych mowa w art. 37b ust 2 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
osoba i zagospodarowaniu przestrzennym;
sktadajaca Sposbb rozpatrzenia Burmistrza Wyszkowa z uzasadnieniem;
uwage Rozstrzygniecie Rady Miejskiej w Wyszkowie o sposobie rozpatrzenia

uwag nieuwzglednionych przez Burmistrza Wyszkowa.

Woylozenie - lista uwag nieuwzglednionych i czesciowo nieuwzglednionych:

1. Tre$é uwagi:

Rozpatrzenie:

Uzasadnienie:

Stanowisko Rady Miejskiej w Wyszkowie:




